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服务业是国民经济的重要组成部分，
服务业发展水平是衡量一个国家经济发展
程度的重要标志。习近平总书记近日就服
务业发展作出重要指示，深刻阐明了发展
服务业的重大意义、重要原则、重点任务，
具有很强的思想性、指导性、针对性，为更
好促进服务业优质高效发展指明了方向、
提供了重要遵循。

党的十八大以来，我国服务业规模稳
步扩大，质效持续提升，在支撑产业升级、
满足民生需要、带动就业扩容等方面发挥
了重要作用。“十四五”时期，我国服务业增
加值连续迈上三个“10 万亿元”新台阶；
2025 年首次突破 80 万亿元，对国民经济增
长的贡献率高达 61.4%，对经济社会发展全
局的带动作用明显增强。成绩来之不易，
发展更上层楼。“十五五”规划纲要明确提
出“实施服务业扩能提质行动”。今年政府
工作报告将“扩能提质服务业”作为全年工
作重点之一。新征程上，要坚持以习近平
新时代中国特色社会主义思想为指导，完

整准确全面贯彻新发展理念，突出需求牵
引、改革攻坚、科技赋能、开放合作，深入实
施服务业扩能提质行动，推进生产性服务
业向专业化和价值链高端延伸，促进生活
性服务业高品质多样化便利化发展，培育
更多“中国服务”品牌，努力开创服务业高
质量发展新局面。

开创服务业高质量发展新局面，要推
进生产性服务业向专业化和价值链高端延
伸。促进服务业优质高效发展是建设现代
化产业体系的重要依托。要全链条补强生
产性服务业薄弱环节，提高现代服务业与
先进制造业、现代农业融合发展水平；大力
发展科技服务，提升研发设计、知识产权、
科技成果转化等服务能力；提高金融租赁、
物流仓储等服务综合竞争力，壮大节能环
保、数智化转型等服务，提高增值服务比
重；做强做优商务服务，发展高水平第三方
专业机构，提高公信力和国际认可度，以服
务业优质高效发展为关键突破口，筑牢现
代化产业体系“四梁八柱”。

服务业融通千行百业、关乎千家万户，
既是居民就业的主要载体，也是居民服务
的主要供给者。开创服务业高质量发展新
局面，要促进生活性服务业高品质多样化
便利化发展。当前，我国居民消费正加快
从“有没有”向“好不好”转变。要适应居民
消费结构升级，积极发展普惠可及、个性多
样的生活性服务业。要加快补齐养老等普
惠服务短板，健全政府购买服务等机制，鼓
励批发零售、住宿餐饮特色优质发展，积极
拓展新业态新模式，提高家政、物业、快递
等服务质量，创新社区集成服务模式。要
以带动面广的行业为依托，促进多业态融
合发展，聚焦全民健康、文化旅游等，培育
一批生活性服务业新增长点，促进日常生
活服务更加便捷、公共服务高效适配、文旅
体等服务创新发展，更好满足个性化、多样
化、高品质需求。

开创服务业高质量发展新局面，要培
育更多“中国服务”品牌。今年政府工作报
告把“健全服务业国家标准，培育‘中国服

务’品牌”作为扩能提质服务业的具体内
容。要健全服务业国家标准体系，研究制
定数字消费、绿色消费等新型消费标准，积
极主导或参与国际服务业标准制定，夯实

“中国服务”品牌的基础。通过有序扩大服
务领域自主开放，推动我国服务业在技术、
模式、标准等维度与国际先进水平更好接
轨、双向赋能。支持服务业企业实施品牌
战略，鼓励有条件的大型企业增强服务品
牌国际影响力，提升中国服务品牌形象，推
动“中国服务”加速走向世界。

促进服务业优质高效发展，关系国计
民生，关系现代化建设全局。让我们进一
步把思想和行动统一到习近平总书记重要
指示精神和党中央决策部署上来，自觉从
战略和全局的高度深化对服务业的认识，
紧扣扩能提质扎实推进服务业发展重点任
务，真抓实干、务求实效，共同谱写服务业
优质高效发展新篇章，为推动高质量发展
提供坚实支撑。

（新华社北京4月8日电）

努力开创服务业高质量发展新局面
满满一桌海鲜大餐，博主只象征性地吃一两

口，便对着镜头卖力夸赞；拍摄结束，整桌菜凉
透，博主收工走人，服务员熟练地将饭菜倒进泔
水桶。这不是段子，而是记者亲历的真实场景，
也是美食探店领域心照不宣的潜规则。

探店的本质是发现，不是表演；是分享，不是
推销。某些博主沉迷于“大排场、全桌席”的浮夸
形式，视觉冲击成为吸引点击的关键，食物却沦
为可有可无的道具。观众需要的不是博主吃了
多少、场面多大，而是真实评价与有用参考。当
视频里信誓旦旦地说“盲点不踩雷”，现实中博
主却连筷子都没动几下，这种欺骗式的流量获
取，既伤害消费者信任，也败坏探店博主们的集
体声誉。

事实上，拍完就扔并非简单的道德问题，已
经触碰了法律底线。《中华人民共和国反食品浪
费法》明确规定：个人应当树立文明、健康、理性、
绿色的消费理念，外出就餐时根据个人健康状
况、饮食习惯和用餐需求合理点餐、取餐。《粮食
节约和反食品浪费行动方案》中也明确提出：加
强舆论监督，曝光食品浪费行为，严禁制作、发
布、传播宣扬暴饮暴食等浪费食物行为的节目或
音视频信息。在“光盘行动”深入人心的今天，浪
费粮食的行为却依然是探店领域的潜规则，的确
有必要引起重视。

打击浪费式探店，必须深挖利益链条。博主
靠视觉冲击换点击量，商家在“出圈即效益”的思
维下积极配合，平台坐享流量红利……三方默契
配合，将食物变成道具。

治理探店浪费，不能止于道德谴责，必须多
方发力。平台不能作壁上观，要优化推荐机制，
遏制以浪费换流量的内容偏好。商家要珍视品
牌声誉，拒绝配合浪费式拍摄，若明知博主会整
桌倒掉还照常出餐，这就是浪费的“帮凶”。监管
部门更应加大执法力度，依法严肃查处，提高违
法成本。

食物凝聚着自然的馈赠与辛勤的劳动，不是
可以随意丢弃的拍摄道具。从农民到厨师，每一
道菜都承载着无数人的付出，“光盘”不仅是美
德，更是探店博主应具备的职业操守。

流量再大，也不能凌驾于法律之上；热度再
高，也不能以浪费粮食为代价。探店行业的初
心，是挖掘美食、传递烟火气，而非沦为铺张浪费
的秀场。少一点套路，多一点真诚；少一点浪费，
多一点节约，只有这样，美食博主才能真正赢得
公众的信任。 （据《河南日报》）

据新闻报道，近日，北京网友王先生
（化名）意外收到了一笔来自水滴筹平台
的 100 元退款。他点开捐赠平台后发现，
这竟是 7 年前一次网络筹款的退款。更
让他惊讶的是，当年那次筹款的总额近 27
万元，如今，那位受助人渡过难关后，将全
部善款返还给7001 位捐赠人。

7 年前，受助人深陷困境，来自天南
海北的 7001 位陌生人伸出援手。受助者
没有辜负这份信任，将 26 万余元捐款全
部用于救治家人、渡过难关。7 年后，当
日子好起来，他没有遗忘此事，而是毅然
扛起返还善款的责任，用行动回馈了当年
那份跨越千山万水的善意。

从法律角度来说，受助人并没有返
还捐赠款项的义务。现实中，将善款返还
的例子也不多见。一条条退款到账信息，
好似一种温暖的“信义回响”，让捐赠人感
动不已，也让屏幕前的我们深受触动。

在网络筹款屡遭质疑的当下，这个
故事如同一股清流。近年来，个别受助

人隐瞒财产、挥霍善款的新闻，让不少
人开始怀疑：自己的善意是否被辜负？
网络公益是否值得信任？而新闻中这
位受助者的举动，给出了有力回答。网
络众筹的本质，是“众人拾柴火焰高”的
互助，这份善意的长久流淌，关键在于
每一份爱心都能被珍视、每一份信任都
不被辜负。

近年来，随着《中华人民共和国慈善
法》的修订以及《个人求助网络服务平台
管理办法》的出台，网络个人求助行为正
在逐步走向规范化和法治化。法律的完善
固然重要，但道德自觉的力量同样不可或
缺。这起新闻中，受助者在困境中收获善
意，在顺遂时回馈善意，这份自觉与担当
传递出一种宝贵的社会风尚，会激励更多
人伸出援手。愿这样的故事越来越多，也
希望更多受助者在走出难关后，能主动成
为助人者，继续传递爱与希望，推动慈善
进入“人人为我，我为人人”的良性循环。

（据《工人日报》）

善款7年后返还 一场温暖的“信义回响”

■ 快 评 ■

拍完就扔
探店岂能如此浪费

线上代刷课、线下代签到，期末考试邮寄试
卷和答案……部分中介机构违规为成人教育学生
提供从报名到毕业的全程教务服务。部分高校管
理不到位，成人教育流于形式，沦为文凭批发，严
重损害了高等教育的权威性和公平性。

点 评：

成人教育是高等教育的重要组成部分，是构
建终身教育体系的重要内容，绝不能成为交钱拿
证的创收工具。高校要严格把好质量关，让成人
教育走上正轨、更加完善。 （据《河北日报》）

成人教育岂能沦为文凭批发

打开一部电视剧，服化道精美，吸引了无数
观众的目光。然而几集看下来，总觉不对劲：演员
妆容过度、故事场景脱节。近日，国家广播电视总
局电视剧司召开电视剧健康审美座谈会，要求摒
弃“颜值崇拜”，推动创作从“明星中心制”转向

“剧本中心制”。

点 评：

当创作重心从塑造人物转向包装外表，“颜值”
便不再服务于剧情与人物，反而成了流量依赖。国
家广电总局的纠偏，正是为了让创作回归内容本
真，让服化道回归叙事本位，服务于人物与故事。

真正的好作品，靠的不是颜值精修，而是有
血有肉的人物、环环相扣的剧情、真实可感的时代
风貌。唯有坚持“内容为王、人物为本”，电视剧
才能在健康审美的轨道上彰显中国气派、中国风
格，真正赢得观众、涵养精神。（据《山西日报》）

别让银幕只剩下“颜值”

社交媒体上，经常能刷到精致人设。但你是
否知道，所谓的豪车、度假、轻奢生活，也许只是
网盘里买来的九宫格？

根据报道，在购物和二手交易平台上，一批
商家正以 1 到 8 元价格批量出售所谓“朋友圈实况
图片”，有的推出 3999 元的“顶奢网红”拍摄套餐，
通过拼团游艇、租赁豪车，为消费者量身定制“富
豪”人设。

点 评：

这门生意之所以大行其道，大概是戳中了一
些人的虚荣心。比如，有人想靠虚假人设交友，有
人想靠包装撑门面、做生意，有人纯粹是为了在熟
人圈挣“面子”。当社交媒体变成攀比炫耀的舞
台，其危害远不止表面，也无形中为网络诈骗等打
开了方便之门。

更值得警惕的是，网盘中成千上万张“实况
照片”，大多来源不明。如果商家搬运他人照片进
行售卖，将涉嫌侵犯他人的肖像权、著作权乃至隐
私权。而这些标注着“可发朋友圈”的图片，能在
网络平台上明目张胆地交易，也暴露出部分网络
平台主体责任的缺失。

互联网不能成为什么都可以标价购买、肆意
虚假包装的“赛博名利场”。社交媒体上的虚荣生
意，该凉凉了。 （据《南方日报》）

朋友圈的虚荣生意该凉了

“免费修图”实则付费才能导出，“低价机票”
暗中绑定收费项目……如今，各种以“免费”“低
价”为噱头，实则需付费、附加消费的数字服务并
不少见。在黑猫投诉平台上，有不少消费者对这
种搭售行为进行投诉。

点 评：

收费数字服务玩起“躲猫猫”，侵害消费者知
情权和自主选择权，扰乱正常市场秩序。这种乱象
的出现，有平台唯利是图、利用信息不对称设套牟
利的原因，也在于监管存在盲区、难以及时发现。

依靠隐性收费、捆绑销售等套路，或许能得
一时利益，但绝非长久之计。平台应当告别短视
思维，取消默认搭售与隐蔽收费，以醒目方式公示
全部收费项目。监管部门应当进一步细化“显著
提示”“变相强制”等认定标准，明确收费标注的
字体、位置与提示方式，清除监管盲区，引导行业
公平竞争、健康发展。要依托大数据等技术手
段，精准监测高频投诉平台，依法顶格处罚那些
恶意隐性收费且屡教不改的企业，形成强有力的
震慑。 （据《河北日报》）

收费数字服务不能玩“躲猫猫”

北京黑羽绒服选美大赛、西安菜夹饼大赛、
天津武清宠物时尚秀……近来，一类“不比专业、
只比有趣”的民间趣味赛事悄然兴起，以随性玩法
勾勒出鲜活市井图景。

点 评：

与专业赛事追求极致突破不同，民间趣味赛
事的核心是唤醒普通人的参与热忱，填补情绪缺
口，也解锁了城市表达的新范式。深挖其价值、呵
护其生长，让更多人在欢笑中卸下疲惫、在参与中
感受温暖，这既是社会治理的柔性智慧，也是城市
软实力的生动注脚。 （据《工人日报》）

民间趣味赛事解锁城市表达新范式

记者从中铁快运股份有限公司获悉，自 4 月 8 日起，铁路部门在前期高铁宠物托运
服务成功试行的基础上，推出“爱宠行”服务，提供“携宠出行”与“爱宠单独行”两种托
运模式，办理宠物托运业务的高铁车站增至 121 座、列车增至 228 趟，将更好地满足旅
客多样化需求。 新华社发

更好满足
旅客需求


