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■快 评■

日前有网友发帖称，员工入职三只松鼠要将名字改
为“鼠某某”。相关工作人员回应：公司确实有以“鼠”字
作为名字前缀的文化，“感觉更亲切、可爱一些，也突出
我们的品牌特色”，但并非强制规定。

点 评：

许多公司存在花名文化，三只松鼠却罕见地引发大
范围讨论。这是因为，一方面，部分人“单纯不喜欢这
个‘鼠’字”；另一方面，绝大多数企业的花名文化是内
部试图营造扁平化管理氛围的措施，而三只松鼠则不
仅对内还对外，比如客服以“鼠 XX”命名，称消费者为

“主人”等。
按道理说员工应聘前会了解企业文化，说鼠名“侵

犯员工人格尊严”有些言重。但网友质疑并非多管闲
事，其重要价值在于提醒管理者注重倾听员工想法，同
时关注品牌符号传播效果。

能够赋能企业发展的企业文化，决不是“我不要你
觉得，我要我觉得”，而是尽可能体现多方共识。

（据《南方日报》）

“鼠名”背后是“寸光”

“遛狗拴绳入法”
是“依法治宠”新升级

据报道，新修订的《中华人民共和国治安管理处罚
法》将于 2026 年 1 月 1 日正式实施，这次修订专门给养宠
划了红线。新规明确：未对动物采取安全措施，致使动
物伤害他人的，处一千元以下罚款；情节较重的，处五日
以上十日以下拘留。

点 评：

法规的目的是教会养宠人平衡权利与义务。有人
质疑“拴绳是对狗的束缚”，却忘了自由的本质是“互不
干涉”：当你放任爱犬奔跑时，怕狗的居民可能正躲在角
落瑟瑟发抖；当你省略拴绳步骤时，马路上的车辆可能
因为突然窜出的犬只面临危险。新规的相关规定看似
是限制，实则是保护。既避免犬只走失、误食有毒物品，
也让路人不必再为突然冲出的犬只提心吊胆。

要让“拴绳入法”真正落地，还需要执法部门打通
“最后一公里”。一方面，推广“电子犬牌+AI 抓拍”技
术，破解不拴绳遛狗“分散性、即时性”的监管难题；另一
方面，通过社区宣讲、案例曝光，让“拴绳是法定义务”的
观念深入人心。

一根牵引绳虽小，却是文明与法治的缩影，折射出
社会对公共利益的重视。它提醒每一个养宠人，自由不
是任性的借口，责任才是养宠的前提。当越来越多养宠
人主动牵起绳子，当法律的约束转化为自觉的行动，我
们才能真正实现“人宠和谐共处”。

（据《湖南日报》）

让豪车碰瓷处处碰壁

上海公安经侦部门今年破获一起涉案超亿元的“豪
车碰瓷”特大骗保案，抓获犯罪嫌疑人 80 余名，该案共有
3个分工明确、互相勾结的犯罪团伙。

点 评：

保险的本质是互助共济，而非投机牟利的工具。当
“豪车碰瓷”骗保行为规模化、职业化，直接推高的是所
有投保人的整体保费成本，侵蚀的是社会诚信基石。对
于豪车骗保黑产，不能仅靠警方事后打击。保险公司需
要从技术层面提升风险识别能力，加强行业信息共享，
建立骗保黑名单制度，让不法分子无处遁形。

（据《广西日报》）

评选舞弊不能止于
“罚酒三杯”

近日，某书法大奖赛组委会发布公告称，因网民强
烈反映及相关线索，对草书组原始打分资料进行核查，
发现多名评委留下改分痕迹，改分后使一作品大幅度提
高分数。组委会决定取消该作品的特等奖拟获奖资格，
同时拒绝邀请涉事评委参加今后任何评审活动。

点 评：

“取消资格+拉黑评委”的处理，仍属“罚酒三杯”，
难消公众疑虑。守护评选的公平公正底线，更要找准症
结，铲除滋生舞弊的土壤。 （据《河北日报》）

这个学期，上海电机学院机械学院机制卓越 2211
班的课堂延伸至企业的工厂车间。28 名学生以“准
工程师”的身份，开启了为期两个月的沉浸式驻企
实习。

长期以来，部分高校的专业教学虽体系完整，但
与产业发展实际存在一定隔阂，人才培养与生产需求
难以完全匹配。如今，一些职业院校和大学工科专业
主动打破壁垒，将教学场景延伸到产业一线，让学生
在真实生产环境中补短板、强本领，实现了教学内容
与产业需求的“零时差”衔接。

“车间课堂”的核心价值，在于把抽象的知识转化
为可操作 的 实 战 训 练 ，推 动 产 教 深 度 融 合 。 在 设
计 环 节 ，学 生 们 学 会 结 合 实 际 工 艺 优 化 方 案 ，深
入 理 解 技 术 内 核 ；在 装 配 流 程 中 ，学 生 们 逐 步 掌
握 了 从 部 件 定 位 的 基 准 校 准 到 铆 接 顺 序 的 流 程
把 控 。 这 种 教 学 模 式 ，让 企 业 和 学 校 在 合 作 中 相
互 赋 能 ，实 现 人 才 培 养 供 给 侧 与 产 业 结 构 需 求 侧
的精准对接。

制造业高质量发展，离不开高素质技术人才的硬
核支撑。“车间课堂”不仅是教学场景的转变，更是构
建现代化产业体系的重要支撑。它让人才在生产一
线成长，让技术在实战中迭代。唯有更多校企打破
壁垒、深化合作，推动产教融合的“车间课堂”在更
多领域落地生根，才能为制造业高质量发展注入人
才活力。

（据《河北日报》）

近年来，越来越多游客主动避开热门景区，在旷
野中享受生命。这股蓬勃兴起的户外热潮，不仅带动
了徒步成团服务、户外装备等新的增长点，也为文旅市
场注入新动能。

根据相关报告，截至今年 4 月初，我国户外运动参
与人数超 4 亿。庞大的户外群体也带动了相关产业发
展。统计显示，去年，我国户外运动线上消费人次约 2
亿，消费总额超过 3000 亿元，增幅近 40%。根据国家发
展改革委与体育总局联合发布的规划，到今年年末，我
国户外运动产业总规模有望突破 3 万亿元。从专业登
山装备到日常户外服饰，户外经济的产品种类持续丰
富，满足不同群体需求。

热潮之下，户外经济想要行稳致远，仍需精准发
力、补齐短板。不断提升服务品质，打造多元化、特色
化营地，深度开拓新场景；进一步挖掘市场需求，推动
营地+田园生活、自然教育、体育比赛、休闲康养等形
式，创造新业态；不断完善市场监管机制，细化对装备
配备、安全保障、环境保护等方面的管理，避免行业野
蛮生长。加强政策引导、厚植产业基础、优化服务体验，
就一定能让户外经济成为文旅产业升级的“新引擎”，守
护好山好水好文化，才能实现生态保护与产业发展良性
循环，把户外经济热潮转化为群众增收的好“钱”景。

（据《河南日报》）

户外经济为何热潮涌动

“车间课堂”推动产教深度融合

当茶饮和咖啡品牌纷纷投身“9.9 元价格战”时，烘
焙赛道却呈现一种截然相反的景象。据报道，30 元一
枚的蛋挞、50 元一条的吐司在网红面包店已不鲜见。
这样的价格，消费者能接受吗？

“贵”本身并非原罪。在消费升级背景下，部分消
费者愿意为品质、设计、品牌故事和情绪价值支付溢
价。一些高端烘焙品牌曾凭借“法式匠心”“主厨手作”

“限量发售”等标签，成功塑造稀缺感与身份认同，短暂
掀起消费热潮。然而，热潮退去，不少品牌暴露出产品
竞争力不足、复购率低、过度依赖营销的短板。

真正的“贵”，应建立在扎实的“值”之上。澳门蛋
挞历经多年仍广受欢迎，靠的不是天价标签，而是稳
定口感、持续微创新与深厚口碑。反观当下部分网
红面包，将“贵”等同于“高端”，堆砌昂贵原料、追求
视觉冲击，却忽视最根本的味觉体验与性价比。消
费者或许会为“打卡”买单一次，但不会为“智商税”
复购第二次。

网红面包的“贵”，应是产品竞争力、运营力与品
牌力的综合体现。在消费理性日益主导市场的今天，
网红面包若想走得长远，唯有立足于真材实料，回归产
品本质，令价格与价值对等，才能让每一次消费都成为
口碑的积累，赢得消费者长期信任。

（据《湖南日报》）

网红面包可以“贵”但更需“值”

近期，全国多地博物馆陆续开设食堂，“去博物馆干
饭”备受年轻人追捧：在辽宁省博物馆吃一顿 22 元的荤
素盖浇饭，到湖北省博物馆来一碗编钟牛肉面……如今
的年轻人逛博物馆，不仅仅满足于看文物，更是把食堂
当作打卡地。

点 评：

逛了半晌博物馆，体力消耗不少，难免饥肠辘辘。
在博物馆吃上一口热乎饭、有特色的饭，某种程度上也
是游客的刚需。各博物馆依托“镇馆之宝”推出特色饮
食，既可以满足游客味蕾之需，又可以用接地气的形式
强化文化感知，一举多得。博物馆作为公共文化空间，
进一步拉近与游客的距离，让文化殿堂多一些生活气
息，应是丰富文化体验的一部分。期待更多文博单位结
合自身情况，为人们带来更多惊喜。

（据《工人日报》）

博物馆办食堂巧将文化融入日常

不久前闭幕的第八届进博会，给全球展商、观众留下
深刻印象。据统计，本届进博会按一年计意向成交额达
834.9 亿美元，创历史新高。展会年年办，吸引力何以越来
越强？

展商的感受最为真切。初次参加的展商很是惊喜，“原
来进博会不只是这6天，而是全年都会有很多配套活动”。

从贯穿全年的投资会、对接会，到覆盖进口、商旅、会
展等全链条的专业化服务，再到机场口岸开通 16 条进博
会边检专用通道，提供即到即办的通关服务，围绕进博会，
一系列政策服务不断完善，成为“中国开放的大门只会越
开越大”的有力印证。

今天，中国正在推进有着完整配套的制度型开放。虹
桥国际经济论坛发布的《世界开放报告 2025》显示，2024
年，世界开放指数同比下降 0.05%，中国的开放逆势上扬，
开放指数同比增长 0.5%。从搭建进博会、服贸会、广交
会、消博会等互利共赢的平台，到 22 个自贸试验区主动
对接国际高标准经贸规则，再到外资准入负面清单持续
缩减……我国推进高水平对外开放的“信号”越来越强，政

策的连贯性和确定性为外企吃下“定心丸”，吸引他们用行
动投票、坚定选择中国市场。

还有展商这样说：“8 年我们一次都没有缺席，每年进
博会都不负期待。”

穿梭在不同的展台，时时可以听见主播推介产品的声
音，“我们在进博会现场”为品牌形象增色不少。一个个新
品牌、新产品在“四叶草”亮相，进而提高知名度、认可度。
线下洽谈签约、线上浏览下单，火热的合作场景，成为中国
市场优势的缩影。

14 亿多人口的超大规模市场，随着消费升级与产业
变革还在不断催生新需求，对外企外资的吸引力也与日俱
增，适合外商投资兴业的场景更加丰富。用好进博会等开
放平台，丰富国内市场绿色、健康、智能的高品质供给，必
能进一步释放市场潜力，为高品质生活、高质量发展添彩。

进博会的许多参展商，也是投资商。三星持续投资中
国，尖端产业投资占比近 90%；米其林在沈阳和上海投产
多条轮胎产线以满足新能源汽车市场需求；施耐德电气多
个研发中心、创新实验室相继落地……外企的“不约而同”

传递出一个清晰信号：今日之中国，不仅是重要的出口目
的地，也是极富价值的投资地、创业地。

究其原因，我国拥有完备的产业链和发达的物流网
络，能及时响应需求，为生产、运输等环节提供强大支撑，
在成本、速度等方面具有明显优势。更重要的是，随着我
国产业体系日渐向智能化、绿色化、融合化跃进，丰富的应
用场景和人才资源为全球创新提供了前所未有的成长沃
土。在中国，以人工智能技术辅助研发、依托数智化能力
优化生产、从市场快速获取反馈并持续迭代，已经成为许
多外企新的“制胜之道”。依托中国产业体系，医科达公司
的产品出口至 120 多个国家和地区。实践证明，中国的新
发展，也是世界的新机遇。站稳中国市场，就能在日益激
烈的国际竞争中占据先机。

从产品买卖，到投资设厂，再到创新研发，外企外资
扎根中国的历程揭示一个道理：强大的磁吸力，归根结底
源于国家综合实力。坚定不移走好高质量发展之路，在全
球产业链供应链创新链中重塑价值坐标，定能汇聚更多志
同道合者，书写更多互利共赢的新故事。（据《人民日报》）

进博会彰显中国磁吸力

为持续深入开展废弃矿洞排查封堵整治，严厉打击盗采盗挖行为，充分发挥典型案例警示教育作用，近日，
国务院安委会办公室公布一批打击盗采矿产资源典型案例。 新华社发

严打盗采盗挖


