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在中印已就边境有关问题达成解决
方案后，印媒最新报道称，双方将于 10 月
28 日至 29 日在所谓“拉达克地区”东部两
个点位完成脱离接触。这引发了国际社
会的高度关注，对于推动两国关系早日重
回稳定发展轨道具有重要的现实意义，也
无疑为维护地区和世界稳定注入了新的
积极因素。

2020 年 6 月中印在加勒万河谷爆发
冲突，这既是当时两国老问题与新矛盾的
相互叠加，也与国际和地区形势深刻变化
密切相关，加剧了边境地区形势的复杂局
面，对中印两国政治互信、舆论走向、民意
基础均造成了严重损害。四年多来，两国
两军围绕早日实现边境局势稳定进行了
数十轮磋商协调，不断缩小分歧，持续扩
大共识，巩固磋商和协调工作机制所达成
的成果，终于一步步走到当前的阶段，可
以说来之不易，也水到渠成。

这反映出中印对于双边关系要稳
定、要发展的共同认知，展现出两国致力

于通过和平磋商妥善处理分歧的积极意
愿，为这个动荡不安的世界树立了两个相
邻大国在通过务实谈判、磋商解决边境有
关问题时理性、克制、耐心的正面形象。
中印的这一进展，不仅有助于打破多年困
扰双边关系发展的僵局，为两国各领域关
系重回正轨奠定了基础，也用实际行动有
力回应了国际社会绝大多数国家希望中
印关系稳定发展的殷切期望。

有理由相信，对于这份历经四年曲
折、难能可贵的解决方案，中印双方下一
步会倍加珍惜。而此前运行良好的两国
边界问题特别代表会晤机制，也将继续发
挥作用并扮演好两国战略事务沟通的重
要角色。多家印媒报道表达积极预期，希
望中印两国在客运航班直航、电子产品制
造、制药、电动汽车、投资、高级别外交互
动和国际多边等领域开展合作，还表示

“印度的国家利益要求与中国建立更好的
关系”。

当然，舆论中也有“仅迈出一步”的

谨慎声音。这同时提醒我们，僵局虽破，
重回正轨可期，但消除隔阂、重建信任需
要时间和耐心。变乱交织的世界既给了
中印关系具有超越双边范畴的重要影响，
同时也为中印关系稳定发展增添了更多
来自外部的不确定因素，对双方解决问题
的智慧都提出了更高的要求。

为了让今后的中印关系少一些反
复，减少第三方包藏祸心的地缘政治干
扰，双方应尊重和恪守此前和最新达成的
一系列边界问题协定、协议和议定书。中
印要总结过去冲突管控中一些好的做法
和经验，进一步明确双方今后处理边境突
发事态的要求和规范，明晰双方在边境地
区合作的范围和机制，在最终公正合理解
决问题之前持续为两国关系改善和发展
营造合适的氛围。有必要强调的是，千万
不能把当前协议视为“战术性缓和”的权
宜之计，或当作向第三方要价的政治筹
码，甚至还预留今后“单方面解释”后手，
从而引发新的战略误判。

与此同时，中印关系过去一段时间
的波折留下的经验和教训，也应为双方在
当前的国内和国际环境中准确看待彼此
提供一个新基点。中印关系从来不是单
一维度的，也没有“龙象之争”的宿命论方
向，边界问题不是双边关系的全部，互利
合作符合双方的共同利益。就实现现代
化这一追求而言，中印可以是而且应该是
相互成就的同行者，而印度的“战略机遇
期”最可能来自亚洲团结以及“全球南方”
的共同发展、共同进步，而不是来自所谓

“削弱中国、取代中国”的假设上。
作为多种因素的混合载体，边界问

题最能挑动两国社会的敏感神经。希望
双方把这次解决方案创造的转机用好，把
两国之前在各层级取得的共识继续落实
下去，相向而行推动实现中印边境地区形
势的新常态，推动双边关系正常化持续迈
进。只有这样，才是对两国民众的福祉负
责，对世界的稳定与发展负责。

（据《环球时报》）

中印关系新进展 需要持续呵护加固

今年“双十一”，各大直播间纷纷发放
“定金红包”。这个看起来是在送福利的
活动，让不少网友深感被套路。

据报道，不少消费者反映，在拥有千
万粉丝的“香菇来了”直播间内买虾，商品
页面显示需付尾款 99 元，可真到付款时
尾款就涨到 121 元。记者观看“香菇来
了”直播回放发现，主播反复声称“可以参
加定金红包”“先付定金，再领取 22 元大
虾品类券”，也在主页轮播图、详情页提供
品类券领取教程，但全程未说明品类券是
限量领取以及品类券的发放时间。另据
本报报道，有的直播间，消费者用上“定金
红包”后，商品到手价竟比直接购买还高。

用促销手段吸引消费者无可厚非，但部
分主播的“定金红包”，显然包进歪心思。有
的主播拿“定金红包”当噱头，搞先涨后降的
把戏；有的主播模糊“定金红包”的领取规
则，先把消费者骗进直播间再说。“定金红
包”沦为主播引流工具、忽悠消费者的幌子。

多年来，“双十一”花样百出的优惠
规则已经让消费者身心俱疲。消费者愿
意蹲守直播间抢“定金红包”，不过是希望
得到一份直截了当的实惠，不会想到部分
主播毫无诚意可言，“定金红包”是诱饵，
薅“羊毛”是真。消费者白白浪费时间和
精力不说，还被欺骗了感情。要是消费者
一再失望，到时候不管给出什么红包，恐
怕都难以挽回他们的心了。

“双十一”前夕，各地市场监管部门
发出网络集中促销合规提示，提醒网络经
营者不得采取“先提价后折价”、虚构原
价、不履行价格承诺等违法方式开展促销
活动。“双十一”促销正在进行中，平台理
应加强监管，查查还有多少“定金红包”正
在套路消费者，把违规促销的把戏从平台
清理出去；主播也该明白，别在概念上整
花活，多一点真诚，少一点套路，就是给消
费者最大的红包。 （据《北京晚报》）

是“定金红包”
还是引流把戏

“只有他们（景区商家）卖的东西才可
以带进去吃，我们自己拿的食物就不能
带。”近日，有游客发布这样一则视频。视
频中，景区工作人员制止了游客带食物上
山的行为，称清扫任务重，“每天山上都是
鸡爪、瓜子皮”。景区能否自带食物之争
并非个例。国内多个景区曾以污染环境
为由，作出“禁止在景区内冲泡面”“不能
以任何形式给游客提供开水泡面”等相关
规定与倡议，并由此引发争议。

景区工作人员以“山上垃圾多、清扫
任务重”为由，制止游客自带食物上山。
这种拿环境保护说事、干预游客行为的情
况，看似不无道理，实则有悖法规，当属

“霸王条款”。其背后用意就是为销售景
区商家的产品创造条件，诚如网友的评
论：“不如明说只能买景区的东西吃”。

现实中，诸如“景区禁止游客自带食品”
之类的规定不乏其例，且频繁成为热议话题，
凸显公众对景区过度商业化趋势的忧虑。比
如上海迪士尼乐园禁止携带食物入园，稻城
亚丁景区禁止游客自带泡面等。根据我国

《消费者权益保护法》相关规定，“消费者享
有自主选择商品或者服务的权利”“经营者
不得以格式条款、通知、声明、店堂告示等
方式，作出排除或者限制消费者权利、减轻
或者免除经营者责任、加重消费者责任等
对消费者不公平、不合理的规定”。由此解
读，景区无正当理由禁止游客携带食物，涉
嫌侵犯消费者自主选择权；没有合理的法
律依据或未经合法程序制定，以规定或告
示形式作出的禁止性规定，当属无效条款。

别把餐饮服务当小事，更别希冀借霸王
条款损人利己。谨记消费者对景区拥有“用
脚投票”选择权，以优质服务赢得游客光顾
才是景区做大做强之王道。（据《扬子晚报》）

“景区禁止自带食品”
属霸王条款

近年来，我国各地农业品牌如雨后
春笋般发展成长，农产品“三品一标”影
响力稳步提升。但伴随品牌溢价和网购
日益普及，一些知名度较高、溢价较强的
农业品牌被侵权、被“碰瓷”事件频发，农
业产区内“搭便车”“蹭名牌”等现象，不
仅让消费者“李逵”“李鬼”难辨，更扰乱
了农产品品牌市场，掣肘农业健康发展，
影响我国实现农业强国建设目标。

眼下，特色农产品成为我国部分地
区打造特色经济，促进农业增效、农民增
收的致富产业。尤其是已获得地理标志
认证的农副产品，往往意味着更高的市
场认可度、相较同类产品更高的价格。
于是，一些渴望高价的销售者、生产者动
起了让自家农产品“蹭名牌”的歪脑筋。

据了解，当前，农产品区域公用品牌
被侵权情况较为严重。2021年至2023年，
国家市场监督管理总局已公布384个农业
品牌行政执法案例。

质量参差不齐的“李鬼”农产品走进
市场，不仅会破坏好不容易创建的品牌
口碑，损害上游生产者利益，还会降低各
地培育精品农产品品牌的热情，甚至对
整个农业产业链造成无法估量的损失。

当下，网络平台俨然成为各类农业品
牌侵权事件的重灾区，品牌保护和“打假”刻
不容缓。应采取“疏堵结合”的模式，构建一
个兼顾农业品牌保护和健康发展的市场环
境，为农村土特产打造“金名片”，促进农业
产业持续升级，助力我国向农业强国迈进。

一方面，通过科技赋能，疏通优化农业

品牌保护建设渠道。加快完善农产品管理
机制，持续推进注册商标、地理标志保护工
作，可通过区块链等技术，实现全链条数字
化管理，确保数据不可篡改和信息实时共
享，针对不同特性的品牌，采取差异化管理
策略，全方位提升品牌管理效率和精准度，
让品牌建设更完善、保护更顺畅。

另一方面，通过政策加持，严堵农业品
牌侵权监管宣传漏洞。联合多部门对侵权
行为严查严管，尤其是通过法律手段和市
场监管，严厉打击假冒伪劣产品，维护市场
秩序。同时，加大宣传力度，通过多种方式
向社会公开获得地理标志授权的农户名录
和典型侵权案例，提高公众对知识产权和
地理标志品牌的保护意识，从源头减少侵
权行为的发生。（据《新华每日电讯》）

个个都是“五常大米”？农产品“蹭名牌”亟待“打假”

连日来，大闸蟹迎来了消费旺季，出
于防伪考虑，品牌大闸蟹都会在蟹钳上

“锁一个”塑料扎带，称为蟹扣。然而，仍
有一些违规蟹扣交易在隐秘处进行，一
些不良商家给普通蟹带上“名牌扣”，使
其身价倍涨。更令人费解的是，在这场
违规交易中，还活跃着消费者的身影。

一些人在吃完螃蟹后将印有“阳澄湖”
标志的蟹扣挂在二手平台上售卖。“阳澄湖
大闸蟹的防伪蟹扣，自己在家吃的，随便卖
着玩，就8个”“阳澄湖大闸蟹防伪蟹扣16
个”。或是想回点本，或是单纯觉得好玩，
但无论出于何种目的，都会让品牌大闸蟹
的打假之路更加艰辛。此外，还会对阳澄

湖等知名品牌造成难以挽回的负面影响。
因此，在二手平台上转卖蟹扣的行为

看似无伤大雅，实则是对其他消费者、品
牌商家和市场监管部门的“背刺”，并且最
终会反刺在自己身上。当市场上假蟹真
扣的组合越来越多时，鉴伪难度也会越来
越大，最终，自己又如何确认吃到嘴里的
那只螃蟹是来自阳澄湖还是其他湖呢？

在网络平台上，这样的“背刺”也并
不少见。随着互联网的快速发展，网购
充斥着我们的生活。许多商家为了使自
己的好评率高一些，往往会在快递中附
带上一张 1 到 5 元不等的“好评返现红
包”。消费者在收到包裹后，尽管有时实

物与图片严重不符，但为了红包，还是会
打上一个违心的五星好评。这使得“商
品评价”的可信度越来越低，许多不明就
里的人在拿到商品的那一刻不禁发出疑
问：就这质量，还100%好评？

“无脑好评”的行为看似获得了一时
之利，却会助长网购市场的不正之风：商
家不努力提升商品质量而一心钻营“好
评之道”。长此以往，谁还敢买没有“运
费险”的商品呢？

“我为人人，人人为我”，若是只顾个人
利益和眼前利益，抛弃集体利益和长远利
益，相信在不久的将来，那根由自己埋下的
刺也必将刺向我们自己。 （据红网）

吃完螃蟹卖蟹扣：自己人为何“背刺”自己人？

近日，泰山上一只“机器狗”火遍全网。它身驮重物
在陡峭山路上“健步如飞”，从山脚到山顶仅用了 2 小
时。外交部副部长华春莹在社交平台上发文为泰山“机
器狗”点赞：“机器狗在雄伟的泰山上充当搬运工，科技造
福人类。”

有人说科技的意义在此刻具象化了。在新质生产力快
速发展的大背景下，泰山“机器狗”只是信息技术与科技创新
大发展下的“一个切面”，从实践来看，随着诸如云计算、大数
据、5G等技术日益推广，新业态、新事物、新领域层出不穷。

点 评：

科技是发展的利器，只有服务于人，才能行稳致远。
针对“机器狗”的探讨，实质是探寻如何让科技更好造福人
类、服务于人。

为适应新一轮科技革命和产业变革加速演进，发展新质
生产力，促进产业升级的需要，近日中共中央、国务院出台了

《关于深化产业工人队伍建设改革的意见》，首次将创新能力
和劳动付出、技能水平并列提出，为产业工人下一步发展指
明了方向。我们只需做好准备，拥抱变革，未来，新技术行业
必将进一步开拓就业创业新空间。 （据《工人日报》）

从泰山“机器狗”爆火
看科技改变岗位需求

据媒体报道，近来，北京、合肥、南阳等地都办起了“中
医夜市”，涵盖问诊、开方、针灸、推拿、养生、保健、膳食、文
化推广等诸多活动，吸引不少市民特别是年轻人排队“打
卡”。在“中医夜市”上把把脉、扎扎针，买个香囊、喝杯茶
饮，成为不少年轻人夜生活的新选择。

点 评：

推广中医药文化、普及中医药知识、营造重视健康的
氛围，“中医夜市”开了一个好头，找到了推动中医药大众
化、生活化的新路子。相信在科学指导、合理规划、严格监
管下的中医药推广，定能找到医院、企业、市民之间良性互
动、共同促进国民健康的合规路径，真正为国民保健注入
更多活力。 （据《光明日报》）

“中医夜市”何以热起来

近期，上海警方全链条捣毁一个有偿组织网络写手，
撰写、发布不实帖文的“网络水军”犯罪团伙，抓获犯罪嫌
疑人11人，涉案金额达200 余万元。

这些“网络水军”通过批量发布虚假帖文，掩盖真实评
价，误导消费者的决策。这种行为不仅违背了市场公平竞争
的原则，也侵犯了消费者的知情权和选择权。同时，破坏了
网络空间的信任基础，稀释了市场交易诚信。

点 评：

要有效治理网络水军问题，不仅需要政府层面的立法
和监管，更重要的在于商家自觉诚信经营。要赢得好的消
费口碑，获得消费者和市场的青睐，提升自身的产品质量
与优质服务才是正道和关键。“诚信为商之魂，无信则商无
根；守诺为商之本，失信则商自崩。”希望更多的商家是在
消费者如潮水般的点赞中行稳致远，而不是在水军千篇一
律的刷评中覆舟而亡。 （据红网）

水军刷单控评
稀释的是诚信

近年来，随着考研竞争越发激烈，考研辅导市场需求
大增，各类辅导班如雨后春笋般涌现。其中，打着“保分”

“必过”旗号的考研保分班，更是吸引了大量渴望在考研路
上取得佳绩的学子。这一现象反映了考生对优质教育资
源的强烈需求。

点 评：

对于考生而言，选择考研辅导班时应保持理性，不应盲
目追求“保分”“必过”等承诺，要慎重了解机构的师资力量、
教学质量、学员反馈及退费政策等关键信息。增强自我保护
意识，对机构的宣传保持高度警惕，避免落入虚假宣传陷阱。

从政策层面看，相关部门应加大对考研辅导市场的监管
力度，建立健全相关法律法规，严厉打击虚假宣传、无证经营、
不履行退费承诺等违法行为。可通过建立白名单机制，对合
规经营、教学质量高的辅导机构给予政策支持和表彰，通过正
向激励引导机构改变辅导策略，提高考生的综合素质和学业
水平，营造一个公平、透明、健康的教育市场环境和产业生态，
引导行业向更有序、可持续的方向发展。（据《经济日报》）

考研保分必过不可信

近日，“酒店订单订后即焚功能引争议”话题登上热
搜。从“阅后即焚”到“订后即焚”，在现实中，诸如此类的
隐私保护功能设计不在少数。

点 评：

为何“订后即焚”惹了一身腥？订单信息具有双重属
性，既关乎用户隐私，也是购买服务凭证。“订后即焚”一方
面面临道德审视。有人认为这提供了“毁单灭迹”的工具
甚至是在助长不轨行为。但需要看到，酒店预订信息泄露
事件屡见不鲜，一些用户主动使用该功能保护隐私也在情
理之中，不可一棒子打死。另一方面存在维权风险。误
点、误用咋办？如何凭借“消失的订单”维权？平台会不会
拿它当“免责声明”来逃避责任？在种种担忧之下，该功能
在某平台上线 7 年实际使用却不多。这也提醒平台，要充
分考量消费者权益的整体性和复杂性，增强系统思维、做
好长线售后，莫让服务沦为“鸡肋”。

（据《广州日报》）

酒店“订后即焚”有利有弊

“你买菜我帮做，收费 10 元起。”最
近，菜市场“代炒”这门生意，在上海、深
圳、义乌等多地火了起来。顾客在菜场
买好菜后，只要在“代炒菜”档口付上几
元到十几元不等的手工费，就可以实现

“从摊贩手中接过新鲜食材，拎着热乎的
现炒饭菜回家”的全过程。

按理说，现在实体餐饮业和线上电
商都比较发达，不想自己下厨，可以点外
卖或出门外食，丰俭由人；想吃顿健康家
常菜又没时间到超市采购，也完全可以
线上选好食材，等待送货上门。那么，为
什么有人会在做饭、外食和外卖之间，选
择到菜市场“代炒”？

主要原因还在于：当下，不少餐饮模

式虽成熟发达，却也有些不尽如人意的痛
点。点外卖时，人们难免心生顾虑：这家
出餐这么快，会不会是充满“科技与狠活”
的预制菜？餐品使用的食材够新鲜可靠
吗？后厨环境卫生过关吗？慢慢的，学会
点外卖前先看看店家的资质，通过月销
量、出餐速度、网友评价等蛛丝马迹判断
其是否靠谱，或者索性自己先线下光顾一
趟，确定店家不是“三无”小作坊才敢点外
卖，就成了很多“外卖党”的必备技能。

一些上班族本就时间紧张，如果不
能到点下班，还要经历“极端通勤”，回家
可能就要到晚上七八点钟。饥肠辘辘之
下，尽快吃上热饭才是当务之急。

如此看来，也就不难理解菜市场“代

炒”这一细分市场为何会应运而生了。
人们在菜市场走走逛逛，寻找些“下顿吃
什么”的灵感，挑选出最饱满鲜嫩的蔬
果、新鲜放心的海鲜鱼肉，然后安心地交
给“代炒”厨师，告诉对方自己想要什么
口味、哪种做法，刚买的鱼肉是要清蒸还
是加酸菜，便可以轻松搞定吃饭问题。

如今，一些地方开始尝试打造“农贸市
场+”的理念，更加注重卫生条件改善，引导
商户提升服务意识，在硬件设施上加入通
风、排烟系统等，菜市场慢慢变为让人感到
更加舒适、更愿停留的地方。当环境设施双
双改造升级后，“代炒”这种新兴业态便自然
而然地火起来。毕竟，谁又能拒绝摆在眼
前、热腾腾的“锅气”呢？（据《中国青年报》）

“你买菜我帮做”菜市场“代炒”为何火了？

10 月 28 日，成都
市公安局通报一起制
售假冒品牌火锅调和
油案，打掉制假源头
工 厂 7 个 ，初 步 查 明
累计销售假冒品牌火
锅调和油 650 万瓶，涉
案金额1400 余万元。

新华社发


