
2 人死亡、5 人受伤……近日，
一城际公交车在行驶过程中发生
火灾。经初步调查，起火原因为一
乘客背包所携带的锂电池电瓶自
燃，由于火势蔓延迅速，一些乘客
没能及时逃离。

悲 剧 令 人 痛 心 ，也 再 次 敲 响
安全警钟。从技术原理来看，锂
电 池 主 要 依 靠 锂 离 子 在 正 负 极
之间移动实现充放电，爆炸最主
要 原 因 有 过 充 和 短 路 两 大 类 。
而具体到现实应用中，一旦外界

因素导致电池温度过高，也极易
损 坏 电 池 隔 膜 引 起 短 路 。 眼 下
正 值 酷 暑 ，公 交 车 内 空 间 封 闭 、
人员密集，且行驶过程中难免会
有晃动碰撞，风险系数必然成倍
提高。

因违规携带、放置电瓶所引发
的事故时有发生。推着电动车进
电梯，瞬间火光冲天浓烟弥漫；家
里飞线充电突然起火，导致半个居
民楼烧成废墟……这么多“夺命时
刻”、血的教训为何换不来足够重

视？恐怕还是安全意识淡薄，侥幸
心理作祟。

公共安全是社会文明的镜子，
靠的是安全意识和安全治理。人
人尽责，才有人人安全。大家要从
自身做起，不心存侥幸，不为一时
方便漠视公共利益，发现他人有相
关危险行为及时制止。相关部门
也要继续收紧安全“高压线”，从源
头上管好锂电池生产、维修、改装
行业，避免不合格产品流向市场。

（据《北京日报》）

夺命电瓶是怎么带上公交的
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■快 评■

8 月 22 日，在“黄金之城”约翰内斯
堡，“金砖时间”再次开启。这是三年多来
金砖国家领导人会晤首次线下举办，与会
各方将围绕加强金砖合作与金砖合作机
制“扩容”等议题展开讨论。国际上，围绕
金砖峰会的话题一热再热，关注和人气持
续走高。面对疫后经济困境、乌克兰危机
延宕和全球治理支离破碎，呼唤和平与发
展的世界人民，期待从顺时应势、活力充
沛的金砖国家合作机制找寻希望和信心。

从字母组合到一块实打实的“金砖”，
回顾金砖合作机制走过的历程，发展是最
深 厚 的 底 色 。 根 据 国 际 货 币 基 金 组 织
（IMF）数据，从 2001 年到 2022 年，金砖国
家 GDP 占全球比重从 8.4%上涨至 25.8%。
英国橡果宏观咨询公司今年 3 月公布的数
据显示，2022 年，按购买力平价计算，金砖
国家占世界经济总量的比重超过 G7。截
至目前，金砖国家新开发银行已批准近百

个贷款项目，总额达 350 亿美元。巴西马
拉尼昂州运输粮食等产品的“富裕路”、印
度卡纳塔克邦太阳能发电基地的“绿色
电 ”、南 非 德 班 集 装 箱 码 头 的“ 现 代
港”……一个个故事，是金砖国家共谋发
展的生动注脚，也记录着金砖合作机制刷
新世界经济版图的坚实步伐。

“桃李不言，下自成蹊。”眼下金砖合
作机制迎来了一波“申请潮”，已有超过 40
个国家希望加入，其中超过 20 个国家已正
式提出加入申请。越来越多的国际人士
也开始追问：这块“金砖”是怎么炼成的？
为何有如此大的吸引力？将金砖合作机
制与一些传统多边机制相比，能找到更直
观的答案。

从成员国分布来看，金砖合作机制不
搞排外的“小圈子”，从提出“金砖+”合作
模式，到提出“启动金砖扩员进程”倡议，
始终期待更多志同道合的伙伴们加入，谋

求更大范围的发展与合作。
从组织机构上看，金砖国家合作机制

没有“群主”，突出的是“平等共治”。这一
点在新开发银行的平等投票权问题上表
现得最为直接。而再看一些传统国际组
织，却越来越沦为美国维护霸权的工具，
与美国利益深度捆绑，既无平等又无尊
重，成员的战略自主深受国际社会质疑。

从合作内容上看，金砖合作机制并非
地缘政治联盟，更侧重于务实经济合作，
讨论的是各国普遍关心的经济、金融和
发 展 问 题 。 而 美 国 牵 头 组 建 的 一 个 个

“群”，诸如印太经济框架、奥库斯联盟、
芯片四方联盟等层叠嵌套的新组织，目
光始终向外，凡事以地缘政治为先，肆意
干涉别国内部事务，滥用武力和制裁激
化国际争端，严重毒化国际政治生态和
国际合作环境。

在这个混乱的过渡期，金砖合作机制

如一股清流，走在推动全球治理体系变
革、重塑当代国际关系前列，向国际社会
展现出国与国交往的崭新气象，将鼓励广
大发展中国家探索独立自主、合作共赢的
发展道路。而当全球刮起“金砖旋风”，西
方也表现出了慌乱。一边炒作“金砖失色
论”“金砖崩溃论”，一边对印度、巴西、南
非等国进行拉拢，企图从内部分化瓦解

“金砖”。
“志合者，不以山海为远。”越来越多

的国家希望叩开“金砖之门”，是金砖合
作 机 制 强 大 生 命 力 和 影 响 力 的 生 动 体
现，反映出“开放、包容、合作、共赢”的
金砖精神顺应了时代潮流。展望未来，
金砖合作机制将凝聚更多全球发展的新
力量，践行和维护公平正义的多边主义，
向世界发出更强有力的“金砖声音”，为
全球发展问题寻找解决方案，为变化中的
世界提供稳定性。 （据《北京日报》）

让世界听到更强有力的“金砖声音”

记者从中国国家
铁路集团有限公司获
悉，自 8 月 22 日起，铁
路部门进一步优化完
善 12306 旅 客 信 息 服
务 功 能 ，提 供 覆 盖 购
票、乘车、退票改签、
停运通知、晚点提示等
出行信息服务，更好地
满足旅客信息服务需
求，提升出行体验。

新华社发

优化完善

据新华社消息，8 月 21 日，国
家广播电视总局联合工业和信息
化部、国家市场监管总局等有关单
位，在京召开治理电视“套娃”收费
和操作复杂工作动员部署会。要
求今年年底前，开展试点工作和专
项整治，聚焦解决“收费包多、收费
主体多、收费不透明”问题，电视

“套娃”收费现象得到明显改观；大
力改善用户开机看电视的体验，基
本实现有线电视和 IPTV 开机即看
直播电视频道。

从这条会议新闻，收获大量网
友点赞来看，天下苦电视“套娃”收费
久矣。很多消费者都深有感触，现在
花大价钱买来的电视，打开就要先看
广告，想看电视节目，还得充个会员。
这还没完，不同等级会员、体育会员、
儿童专区会员、影片单独付费……一层

套一层，压根儿看不到尽头，这让不少
人直呼，“看不起电视”。

互联网时代的电视，功能越来
越多，观看的内容也呈指数级增
长，但消费者的观看体验，非但没
有提升，甚至想让电视机回归最原
始的观看功能，都变成奢望。

操作复杂、“套娃”收费，已然
成为当今电视行业通病。此次多
部门专项整治，可谓是针对消费者
的痛点下狠手，对有线电视、IPTV
和互联网电视三大体系，提出不同
的整改要求，并给出明确时间表，
要求今年年底前，看到初步成效。

伴随互联网技术进步，电视行
业虽通过多媒体融合形成新的商
业模式，但这些看似高大上的“进
化”，却没有真正让消费者感到受
惠。电视厂商联手内容平台层层

收费，在短期利益上有所获，但长
期看来，却导致自身陷入“年轻人
不愿看、老年人不会用”的窘境。

消费者为内容付费，绝不等同
于被“野蛮收割”。看电视的尽头，
不该只是会员收费。在电视销量
持续走下坡路的今天，若消费者的
观看体验还跟不上其智能速度，恐
怕家里的电视只能落得个“吃灰”
的结局。因此，治理电视“套娃”收
费，督促商家改善用户体验，也是
在保障电视行业的健康发展。

当然，电视背后是一条复杂的
产业链，涉及不同的利益分配，相
关整治工作不可能一蹴而就。但
就像动员部署会要求中提到的，
电视大屏还具有公共服务属性，基
于此，治理“套娃”收费就得“下大气
力”，清除积弊。（据《新京报》）

治理电视“套娃”收费 让观众免于被收割

据福建省三明市大田县融媒
体中心微信号 8 月 18 日消息，大田
县文江镇创新工作举措，引导当地
新人以送养老保险的方式代替彩
礼，部分新人主动倡议践行。

所谓“不送彩礼送保障”，就
是 鼓 励 女 婿 通 过 为 岳 父 母 缴 纳
城 乡 养 老 保 险 的 方 式 来 替 代 部
分彩礼，既让女方父母没有后顾
之 忧 ，也 减 轻 男 方 的 经 济 负 担 。
与一次性支付彩礼不同，给岳父
母 购 买 城 乡 养 老 保 险 的 周 期 性
更 长 。 细 水 长 流 不 仅 减 轻 了 男
方的经济压力，也让女方父母的

养老更有保障。
在一些地方，彩礼日益成为一

道影响婚姻的藩篱。彩礼没有原
罪，却不能本末倒置，让市场化、商
品化压垮情感本位。寻找男方家
庭与女方家庭的利益平衡点，努力
寻求不同“意义之网”的“最大公约
数”，需要让彩礼以一种更低成本、
更加柔软的方式呈现出来。“不送
彩礼送保障”正是这样一种方式。

“不送彩礼送保障”不仅有助
于破解农村老人的养老困境，也有
助于为婚嫁“松绑减负”。除了依
靠自身积攒的积蓄养老之外，女婿

为岳父母购买城乡养老保险让乡
村老人拥有一份稳定的、可预期的
养老保障，让老人对未来更有信
心。当“不送彩礼送保障”蔚然成
风，当进入婚姻的门槛降低，不论
是男方家庭还是女方家庭都会从
中受益。

从高额彩礼到“不送彩礼送保
障”，再到只是象征性收彩礼或者
不收彩礼，移风易俗也有一个循序
渐进的过程。伴随着物质生活的
富足与精神家园的丰盈，彩礼有望
不再是婚姻道路上的“绊脚石”。

（据《广州日报》）

“不送彩礼送保障”当鼓励

“年轻人的第一口茅台”“网红上线，酒精棒冰”“微醺，
甜如蜜”……今年夏天，酒精冰激凌成为社交新宠，一张张
外包装上印着各类品牌酒的冰激凌照片在朋友圈风靡，不
少年轻人对此趋之若鹜，其中包括一些未成年人。“孩子到
底能不能吃酒精冰激凌？”这成为很多家长的疑惑。

点 评：

目前市面上的酒精冰激凌，大多酒精含量标注不
明，没有进行风险提示，没有提示“禁止未成年人食
用”。冰激凌本就受未成年人的喜爱，酒精冰激凌的出
现，更容易激发未成年人尝鲜的好奇心，其风险也更具隐
蔽性。因此，界定“酒精冰激凌”的本质属性显得至关重
要。关键不能让酒精冰激凌处于监管盲区，要调高监管

“热度”，让存在损害未成年人身体健康危险的酒精冰激
凌在未成年人面前无所遁形。 （据《中国妇女报》）

近年来，各种“网红玩具”层出不穷，与传统的毛绒
玩具、电动玩具等相比，这些“网红玩具”新奇又炫酷，对
孩子的吸引力也更强。然而，调查发现一些“网红玩具”
不仅没有安全提示，不少还是“三无”产品。

点 评：

给孩子买玩具务必要坚持安全第一，购买正规厂家
生产的质量合格的玩具。相关部门要对“网红玩具”加强
监管，对不合格的玩具要及时查处。（据《劳动午报》）

日前，不少网友表示自己近期收到
了“微信团队”的快递，打开快递是一个
纸盒，盒子上写着“惊喜盲盒”四个字，
盒子里面有一封感谢信，信中称举办拼
手气领红包活动，发出 10 万元现金红
包，最高可获得 888.88 元现金，信的署
名是“微信团队”。此外，快递中还有一
个红包，附有二维码，让用户扫码兑
奖。微信安全中心发布消息，微信团队
从未给用户寄过“惊喜盲盒”快递，快递
内的二维码为诈骗二维码。

“惊喜盲盒”其实是给传统的快递
诈骗披上了“时尚外衣”，让收件人禁
不住好奇心的驱使，拆开盲盒查看，利
用盲盒中的廉价小礼品等，博得消费
者的信任，诱导消费者扫描附带的二
维 码 ，从 而 进 入 犯 罪 分 子 设 置 的 圈
套。对此，消费者在收到来路不明的
快递时要多加警惕，相关部门、平台、
企业也要承担必要的责任，合力斩断
其诈骗链条。

（据《中国妇女报》）

莫让酒精冰激凌处于监管盲区

“网红玩具”须坚持安全第一

社区小食堂，民生大文章，有的社区食堂悄然走红。位
于天津市和平区宝鸡东道上的南营门街老年食堂，最近迎来
不少新面孔。物美价廉的菜品，小份菜、花样多的特点，吸引
周边一些年轻人不时光顾，有的甚至成为食堂的“忠粉”。

点 评：

将食堂开到居民身边，是实实在在的好事，老年食
堂想要走得更远，不妨在关心“老年人的胃”的同时，照
顾“年轻人的心”，多吸引年轻客群，让社区食堂不只是

“老人餐厅”。有年轻人做伴，在这里就餐的老人也感
受到了朝气，心情变得更加愉悦。面向老年群体的老年
食堂，食材的健康安全毋庸置疑，如果能更进一步，推出
适合年轻人的健康食谱，相信一定能抓住更多年轻人的

“味蕾”。这样，食堂经营方也可以良性运转，更好地为
社区服务。 （据《天津日报》）

年轻人为何爱上老年食堂

警惕“惊喜盲盒”
背后的扫码骗局


