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■快 评■

近日，一名博主发文称，在大连万达国
际电影城遇到一位老爷爷带孙子看电影，
线下现场买票，《流浪地球 2》单张电影票价
为 300 元一张。相关图片显示，除了《流浪
地球 2》，《满江红》在个别场次的标价也是
300 元。该影院一名工作人员称，300 元仅
仅是“展示价格”，并非实际购买价格，“线
下购买是100-150 元之间。”

据报道，此文发布后随即引发网友热
议，觉得价格太贵。此后，该博主也提到，
在微博发出后，万达影院的工作人员也与
他联系，并称没有查到按照线下显示的价
格购买的信息。但该博主认为，不能因为
没有卖过这样的票价而忽略这个屏幕上价
格的存在，既然展示就有参考意义。

近些年来，电影票价贵尤其是春节期
间票价虚高，是一直被人们所诟病的问
题。除此之外，一些影院还搞起了花活儿，
玩起了“猫腻”，如该报道所提到的，以“展
示价格”的名义在电子屏上显示更高的票
价，大搞“泡沫价格”的游戏。

实事求是地说，根据市场行情，电影票
到底标多少价、卖多少价，事关电影院等市
场主体的经营自由，只要不违法违规，且合
乎商业道德，他人不宜过多置喙。可如果
非要弄个公开的影票“标价 300 元”进行“展
示”，实际票价却不超一半，很大程度上这
就是对经营自由的过于泛化和自我加权。

按理说，票价定下来之后，该多少就是
多少，实际卖多少钱就应该显示多少钱。
我国价格法规定，经营者销售、收购商品和
提供服务，应当按照政府价格主管部门的
规定明码标价，注明商品的品名、产地、规
格、等级、计价单位、价格或者服务的项目、
收费标准等有关情况。《价格违法行为行政
处罚规定》第七条则进一步明确，经营者利
用虚假的或者使人误解的价格手段，诱骗
消费者或者其他经营者与其进行交易的，
责令改正，没收违法所得，并处罚款，情节
严重的，责令停业整顿，或者吊销营业执
照。从此角度看，影院的这种“泡沫价格”
套路，显然正是“利用虚假的或者使人误解
的价格手段”，属于典型的违法行为。更为
重要的，这种“泡沫价格”套路一定程度上
也会对稳定乃至降低国内电影票价产生负
向引导。 （据东方网）

300元一张电影票？
所谓“展示价格”太离谱

据某支付平台发布的2023年春节消费
观察显示，“城乡消费迁移”在春节期间效果
显著，三线及以下城市消费金额同比去年春
节同期涨幅近20%，超过一二线城市。

春节不但是一个观察中国风土人情的
窗口，也是感知中国经济脉搏的节点。全国
数以亿计的人口，通过铁路、公路、水路、民
航等通道向乡镇、农村奔涌，衣、食、住、行、
游、购、娱，短短数天春节假期内，供销两旺、
市场红火，返乡消费需求呈现井喷式增长，

由此描绘了一幅“流动的中国充满活力”的
美丽画卷。不说县城，就连小乡镇，过年期
间商场排队付款、农贸市场人头攒动、特色
美食夜宵店天天爆满，连奶茶店都灯火通
明、人声鼎沸，夜生活不逊于城市。

返乡消费是一篇大文章，意义非同一
般。从小处着手，做好这篇大文章有助于满
足人民群众对美好生活的需要，不断提升人
民群众的生活品质；从大处着眼，它是畅通国
内大循环、扩大内需的一根杠杆，蕴含着巨大

的撬动能力。小乡镇的梅园，虽地处僻壤，经
过当地精心打造，成为一个远近闻名的乡村
网红景点，春节前后正值花期，吸引了大量返
乡人士驱车前去游玩，从而带动了门票、交
通、住宿、特产、吃喝等消费。

返乡群体是根脉在农村、居住在城
市，春节期间返回家乡的人群，返乡消费
具有城乡间断性、集中性、“两栖性”等特
点。促进返乡消费，要在供给端充分利
用、体现这些特点，使供需衔接更加有效、

高效。以农产品购销为例，返乡消费群体
对产品品质、食品安全等方面要求比较
高，对价格反而不太敏感。因此，要鼓励
农产品生产者采用标准化、绿色化方式生
产品质稳定、安全可靠的优质土特产，引
导支持农户做好土特产分等定级及原产
地标识工作，完善假冒伪劣产品查处机制
等，让返乡者买得放心、吃得开心。因地
制宜、巧花心思，扩大返乡消费大有可为。

（据《广州日报》）

写好“返乡消费”这篇大文章

商务部电子商务司负责人 1 月 30 日介绍，商务大数据对重点电商平台监测显示，2022 年我国农
产品网络零售增势较好，全国农产品网络零售额 5313.8 亿元，同比增长 9.2%，增速较 2021 年提升 6.4
个百分点。

新华社发

增势
较好

中国春节“开门红”给世界带来暖意

刚刚过去的这个春节假期，尽管多
地气温因寒潮直线下降，但全国消费市场
却一路上扬，呈现出超级火热景象。各地
热门景点被人潮淹没、酒店一房难求、网
红餐厅等位超千桌、电影院座位爆满……
中国的农历兔年，以井喷式消费迎来了

“开门红”，中国经济的强大脉搏正通过无
数“毛细血管”有力地传输到各个领域，展
现出令世界刮目相看的韧性与内生动力。

总体而言，今年春节假期有两个突
出特点。一是“超预期”，正常生活的回归
比想象中来得更快。春节前，人们担心的
新一轮疫情暴发、消费意愿降低等情况并
没有出现，很多人打消了之前的顾虑，使
得全国消费市场以惊人的速度恢复，这又
进一步增加了人们的信心和预期。二是

“三年来巅峰”。经文旅部测算，今年春节
假期全国国内旅游出游 3.08 亿人次，是疫
情以来最高的；多个旅行平台的数据也显

示，今年春节期间国内外旅行订单都迎来
三年来新高，其中还有一些领域超过了
2019 年。与此同时，电影市场春节档总票
房势如破竹，截至 27 日 21 时就已超过
67.24 亿元，位列中国影史春节档票房第
二位。

人们的乐观情绪在这个春节假期里
充分释放，展现了中国人对生活的热爱与
向前走的热情。这种情绪是从岁末年初
各地铆足干劲促发展延续而来的，自疫情
防控措施优化调整以来，各地加快了抓经
济的步伐，广大市场主体紧锣密鼓投入复
工复产，一批又一批地方招商团“出海抢
订单”，一些厂矿企业春节期间仍然在加
班加点保供应。这些是兔年经济冲刺“开
门红”背后的动力来源，也是社会普遍对
今年抱有乐观预期的坚实支撑。

春节假期的“开门红”表明，中国社
会的信心正在不断升腾。而这仅仅只是

一个开始。国内外多家机构纷纷预测，随
着市场需求的进一步释放，中国今年第二
季度的旅游市场将有望迎来全面繁荣，这
也将极大促进全球旅游业的复苏进程。
更重要的是，这种信心不仅来源于旅游业
等市场的复苏，更来源于党中央近期释放
的明确信号，以及对中国经济长远上升周
期的确定。

春节假期历来是外界观察国内消费
市场走向的重要窗口，今年更特殊一些。
作为中国优化调整疫情防控措施后的首
个春节长假，无论是国际机构、各界观察
人士还是市场交易员都急于从各项数据
中摸到中国经济的水温和潜能。

尤其值得一提的是，与很多发达经
济体不同，中国的政策空间迄今仍然相对
宽裕，我们没有出现很多国家已经遭遇的
严重通胀以及粮食和能源等危机，这意味
着，中国经济有着强有力的主动性和确定

性，而这是当下世界的稀缺品。事实上，
有迹象显示，全球资金正在涌入中国市场——
受中国经济增长势头的鼓舞，香港恒生指
数已经连续 6 周上涨，本月上涨 14%更是

“标志着至少三十年来的最佳开局”，彭博
社则预测，如果乐观情绪继续下去，沪深
300 指数基准在下个开盘的周一“将可能
进入牛市”。

兔年的中国站在了一个相当不错的
起点上，乐观和活力成为这一年的开篇关
键词，我们有理由相信，这也将是贯穿今
年中国经济表现的主要脉络。尽管未来
仍可能有外部不确定因素的影响，但这种
影响注定将是次要的。这个春节的“开门
红”，很大程度上昭示着中国经济新一轮
的跑起来、热起来，而这也将在相当程度
上融化世界经济大船所遇到的困顿和坚
冰，带来更多发展的机遇。

（据《环球时报》）

日前，山东省总工会利用工会 12351 职工热线数据对
近 3 年来 10 万余条职工来电反映情况进行分析梳理，遴选
广大职工最关心、最具代表性的热点问题，编辑印发《山东
省工会 12351 职工热线案例汇编》，帮助全省各级工会全面
深入了解职工群众诉求，找准维权服务工作的着力点。

点 评：

为了向职工普及法律知识、引导职工依法维权，不少
单位在宣传橱窗定期更新法律常识，或者聘请法律专家开
设讲座，有的单位还举行职工法律知识测试。相比之下，
山东省总工会编辑印发的“职工热线案例汇编”，则更具指
导性和操作性，更受职工欢迎。“职工热线案例汇编”，是职
工实用的维权工具书，是职工维权的好帮手，也是职工最
好的普法读本。 （据《劳动午报》）

“案例汇编”
是职工维权好帮手

日前，安徽省淮南市田家庵区吾悦广场商场内，市民
在春风行动“接您回家”专场招聘会现场找工作，招聘会在
人流量较大的大商场内举行，招聘会现场共有 59 家企业提
供700 多个就业岗位。

点 评：

一场专门为回家过年的在外地务工人员举办的现场
招聘会，在当地一家人流量较大的大商场内举行，为想在
家乡找工作的返乡人员提供了便利，他们可边逛商场边找
工作，购置年货与找工作两不误。同时也为一些实际存在
的“招工难”的企业提供了便利，他们可以更有针对性的为
求职者提供相应工作岗位，体现了企业求才若渴的诚意，
扩大了企业与求职者“相中”的机会，提高了“牵手”率。

招聘会开在商场，是政府有关部门服务就业市场供需
双方的新模式。从一定意义上来说，体现了当地政府有关
部门为进一步提高就业效率，用心用情用力，在精准精细
服务百姓就业方面确实是下了功夫，既提高了招聘效率，
又降低了招聘成本。 （据《劳动午报》）

招聘会开在商场
是就业市场服务新模式

北京商务局近日发布消息称，2023 年将提速全市“一
刻钟便民生活圈”建设，新增便民商业网点 540 个、推动无
接触式智能配送站落地社区……推动首都生活服务业由

“品质提升”进入“转型升级”新阶段。

点 评：

“一刻钟便民生活圈”关乎老百姓生活品质，打造“一
刻钟便民生活圈”，推动便利店连锁化发展，是民心工程，
也有利于促进商业发展、城市繁荣，应成为城市治理的应
有之义。

（据《中国妇女报》）

建设“一刻钟便民生活圈”
是民心工程

挂名玩梗 不能玩出界

上海市场监管局执法人员近日在检查中发现某咖啡
店在销售饮品时，在其使用的杯子上贴有“莲花清温咖啡”
标签。虽然店主表示只是玩个梗，但执法人员正告：此举
存在一定法律风险。

点 评：

除了咖啡，近来类似的“连花清瘟干红”“连花清瘟可
乐”也曾在网上引起过热议。我们可以理解部分人是想通
过开玩笑的方式来放松心情、减少焦虑，但一些商家“挂羊
头卖狗肉”则可能触犯法律。擅自使用与他人有一定影响
的商品名称、包装、装潢等相同或者近似的标识，属于虚假
宣传，是侵权行为。如果因此对消费者的身体健康造成不
良影响，干扰防疫抗疫大计，商家更是难辞其咎。相关部
门应以法律法规为准绳，加以规范约束。

特殊时期商家如此玩梗，与其自辩是幽默一下、减少
焦虑，不如说是在消费焦虑，把无知当有趣。（据《今晚报》）

据媒体报道，近日，吉林省通化市一
名 5 岁男童和家人在河流上的“野冰场”
玩耍时，不慎坠入冰窟窿溺亡，引起社会
广泛关注。记者根据公开信息梳理发现，
近一个月内，全国多地发生因滑“野冰”导
致的伤亡事件。对此，消防部门提醒，禁
止滑“野冰”等危险行为，市民应前往正规
冰场游玩。

“野冰场”冰面光滑、易碎，冰水寒
冷，一旦不小心落入冰窟窿中，施救难度
非常大，可谓是暗藏杀机。值得注意的
是，尽管许多“野冰场”周边已经设有“冰
面危险，请勿滑冰”等警示标语，有的还有

工作人员拿着喇叭进行巡逻劝阻，但仍有
不少滑冰者在这些地方玩闹，不少租赁滑
冰车和冰鞋的商贩设摊招揽生意。更令
人担忧的是，一些城市郊区的“野冰场”经
网络博主“种草”后，甚至变成了网红打卡
地，吸引了更多游客。

冰面的承重能力，用眼睛是无法观
察到的。而在流动河道上结冰的冰面，由
于河水水位会随着水量的大小发生变化，
冰面下会形成两三厘米的“真空”，隐藏着
危险。因此游客不能只顾游玩而忽视这
些风险隐患，更不能存在侥幸心理，跟风
滑“野冰”，还须增强安全防范意识。

“野冰场”的管理漏洞也急需堵上。
一方面，相关部门当及时发布安全风险提
示，提醒群众前往正规冰场游玩，禁止滑

“野冰”等危险行为；另一方面，对于公园、
景区内的河道形成的“野冰场”，相关经营
主体要设置警示牌、配备巡逻人员，发现
滑冰者要及时制止，避免游客滑“野冰”发
生事故。相关平台及博主对公众做正向
的引导。在一些社交平台和短视频平台
上，不少网络博主将这些暗藏危险的冰面
用“绝美”“免费”“出片”等诱人的词汇进
行包装，吸引一拨拨游客慕名前往。这样
的行为虽不违法，但不能为了流量忽视

“野冰场”的安全隐患，博主、网络平台也
有义务担负起对公众的安全提醒责任，平
台要及时对不适宜传播的内容做删除、屏
蔽处理。

个人是生命安全的第一责任人，永
远不能存在侥幸心理。即便因为管理不
到位导致相关发生事故，管理方需要承担
相应责任，但事故主要责任仍是由行为人
自己承担。想要享受冰上运动的乐趣，不
妨选择去设施完备的正规滑冰场，万不可
因为图省钱或者省事滑“野冰”，一旦酿下
不良后果则悔之晚矣。

（据《工人日报》）

远离“野冰场”别让生命如履薄冰

随着春节假期的结束，大家纷纷返回工作岗位，重新
开启紧张的“工作模式”。然而，有些人却总是患上“节后
综合征”，年已过罢，但心仍旧处于“过年状态”，从而出现
了工作松松垮垮，办事效率低下，开门不办事等现象。倘
若将“节日病”带上班，收假不收心，不仅贻误工作，也有损
党和政府的形象。

点 评：

人到心不到的“节后综合征”，看似生理和心理没有调
节到位，说到底还是思想和作风问题，缺乏对纪律的敬
畏。因此，防治“节后综合征”，首先要开好收心会，淡化节
日氛围，调整思想状态，细化工作安排，让干部职工节后到
岗就有事可做，用看得见的工作去倒逼干部收假收心，把
心思和精力用到工作中去。其次，要强化作风建设，从思
想上、精神上找找病因，克服精神懈怠、思想懒惰，把“精气
神”从过节的放松状态中提振起来、凝聚起来，尽快从“假
日模式”转换到“工作模式”。

俗话说，一年之计在于春。尽管鞭炮声未尽，年味尚
存，但春节假期的结束，意味着崭新一年的开始，广大党员
干部应该抓紧收心提神，从慵懒闲散的生活节奏中走出
来，回归到正常轨道上，撸起袖子加油干，为新一年的工作
开好局、起好步。 （据《人民法院报》）

谨防“节后综合征”


