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化 大 观
WEN HUA DA GUAN

08 2026年6月11日 星期四 值班编委 瞿玩东 编辑/美编 孙丽君 校对 马晓婷

非遗元素正成为 Z世代穿搭
的“文化密码”，织锦与汉服不再
是舞台表演、传统节庆的专属服
饰，而是深度融入通勤、逛街、聚
会、校园生活等日常场景的时尚
选择。年轻人用现代审美改写了
传统服饰的设计逻辑与使用场
景，让千年传承的技艺在日常穿
搭中焕发新生。

古时有着“寸锦寸金”美誉
的织锦技艺，如今彻底走出皇家
织造工坊，成为年轻人衣橱里兼
具美观与文化内涵的潮流单品。

南京云锦、宋锦、蜀锦、壮锦
等知名织锦均为顶级非遗工艺，
曾专供宫廷御用。如今通过面料
拆分、设计改良适配现代穿搭：小
块面料改造成发饰、挂坠等精致
配饰，中等面料制成马甲、半身裙
适配日常穿搭，优质大面料则用
于定制礼服，适配各类正式场合。

依托“文化搭台，经济唱戏”
的生产性保护路径，各地织锦产业
快速发展，产值与产能大幅提升。
报告数据显示，2023年中国织锦工
艺品市场规模已突破 180 亿元，

2025年预计为 220亿元左右，年均
复合增长率维持在7%到9%之间。

汉服穿搭彻底打破“节庆专
属”“景区打卡”的刻板印象，成为
Z 世代日常出行的常态化选择。
汉服本体虽未列入非遗名录，但
河北、山东、江苏等地的汉服缝
制、盘扣制作技艺入选省市级非
遗，为汉服产业筑牢文化根基。

国内汉服产业依托完整产业链
与文化认同，形成差异化区域布
局。广东产业链完备、头部品牌集
聚；福建结合本土民俗打造特色汉
服文旅活动；江苏依托古城资源深
耕汉服旅拍体验；湖南、河北则立足
本地文旅与历史 IP，打造场景化汉
服消费业态。

与此同时，设计师持续改良
创新，短款宋制褙子、简约明制披
风、日常款马面裙等新中式汉服陆
续问世。改良款式弱化繁复形制、
优化厚重面料，采用透气舒适的新
型材质，适配通勤、上学、探店等多
元日常场景，让国风美学真正融入
大众生活。数据显示，全年全网汉
服相关内容超4500万条。

泉州蟳埔簪花习俗作为国家级
非遗，是闽南延续数百年的特色民
俗。当下，年轻人的深度文化出游
热潮，让兼具氛围感与参与感的簪
花体验迅速走红，成为国内文旅打
卡的热门非遗项目。

在社媒传播中，簪花多与汉服、
旗袍、古风旅拍深度绑定，依托“轻量
化文化表达”的优势，剥离晦涩的专业
非遗概念，转化为氛围感满满的旅拍
体验，成为其快速破圈的核心关键。

热度加持下，蟳埔村快速形成
规模化簪花文旅产业，300余家小店
形成“前店后坊”格局。本地阿嬷坚
守传统簪花手艺，年轻从业者依托
新媒体引流接单，新旧模式结合，持
续带动文旅消费升温。

当地产业配套持续升级，漳州鲜
花基地直达供货，搭配仿真花灵活配
比，平衡成本与颜值；相关部门常态化
开展技艺培训，助力 2000余名渔村妇
女实现灵活就业，有效提升本地居民
收入。数据显示，去年蟳埔村接待游
客超 930万人次，带动旅游消费约 20
亿元，拉动周边地区消费超70亿元。

如今簪花热度突破地域、走出
国门，全网声量覆盖全国各省市及
海外多国，北方年轻人对闽南特色
民俗的向往，催生大量南下体验热
潮。线上传播热度同样高涨，抖音

“簪花围”话题播放量超 300亿次，小
红书相关笔记超 42万篇，年轻人通
过手工制作、打卡分享，不断丰富非
遗体验维度。

数字媒介成为非遗触达年轻群
体的核心桥梁，各大社交平台形成差
异化传播格局，通过内容种草、线下
体验、二次传播的闭环模式，让小众
非遗走出深山、走出展馆，收获海量
年轻受众，推动国风潮流持续升温。

各大社交平台形成差异化非遗
传播体系：B站以深度长视频科普溯
源，沉淀核心年轻受众；微博依托热
点优势，借助明星国风造型、非遗跨
界活动快速提升非遗曝光度，助推
非遗破圈。

小红书凭借种草属性，成为非遗
线下体验的核心引流阵地。海量用户
通过图文笔记分享簪花打卡、汉服出
行、手工非遗体验的细节攻略，带动泉
州簪花、云南扎染、浙江竹编等小众非
遗持续走红。抖音以短视频、直播为

核心载体，打通非遗传播与商业化链
路，2025年平台新增国家级非遗视频
超2亿条，播放量达7499亿次，日均非
遗直播6.5万场，非遗商品年销量超65
亿单，带动线下商家大幅增长。

当前平台非遗创作队伍年轻化态
势显著，00 后非遗创作者同比增长
95%，千余名认证非遗传承人在线上分
享技艺、讲述文化故事，实现文化普及
与商业转化双向落地。美团数据显示，
Z世代已成非遗消费主力军，近40%非
遗相关搜索来自00后，非遗消费彻底从
被动观赏转向主动沉浸式体验。

非遗传播风向逐年迭代，2024
年大众聚焦明星同款、品牌联名等
流量热点，去年用户关注点转向古
法手艺、匠人传承、民俗本源，更多
小众非遗项目走进大众视野。

社媒平台种草破圈社媒平台种草破圈 短视频激活小众技艺短视频激活小众技艺

Z世代的非遗消费热潮，有效缓
解了非遗传承老龄化、后继乏人的
困境。此前国内非遗传承人普遍高
龄，传统学艺模式周期长、收益低，
年轻人入行意愿薄弱，多项技艺濒
临失传。而市场化发展带来的收
益，持续反哺非遗保护与传承。

年轻群体的多元需求，倒逼非遗
业态告别粗放的纹样印刷模式，转向

“文化+体验+商业”的精细化运营。织
锦、汉服、簪花等产业不断优化产品与
服务，在保留核心古法技艺的基础上，
适配现代审美与消费需求。各地非遗
业态持续升级，织锦工坊开设研学体
验、汉服消费延伸手工制作、针灸康养
打造沉浸式体验闭环，让非遗传承更
具场景感与吸引力。

青年流动带动文化均衡传播，
打破地域非遗发展壁垒。西南少数
民族非遗、北方冷门传统技艺，借助
年轻游客跨地域体验、本地博主线
上分享，走出地域局限、激活传播活
力。同时非遗跨界融合持续深化，
汽车、美妆、游戏等多领域品牌融入
非遗元素，推出特色产品与线下体
验活动，全方位拓宽非遗传播边界。

国风潮流彻底打通非遗保护与
大众生活的壁垒，让古老非遗扎根
日常、焕发新生。未来，随着年轻人
对非遗文化的认知不断深化、体验
需求持续升级，传统非遗将持续完
成现代化转型，扎根本土、走向世
界，成为彰显中华文化软实力的重
要载体。 （据《北京青年报》）

簪花旅拍定格闽南渔村的浪漫，
汉 服 出 游 点 缀 古 城 街 巷 的 烟 火 ，
织锦手作填满闲暇时光的静谧……
曾 束 于 博 物 馆 展 柜 、藏 于 古 籍 的
非 物质文化遗产，正借着 Z 世代的
生活风潮完成全方位破圈。

我国现有国家级非遗代表性
项目 1557 项，省级 20924 项。年轻人
以沉浸式体验为核心纽带，将非遗
元素融入穿搭、旅行、养生等日常场
景。依托社媒平台传播助推，原本
小众的传统技艺打破地域与圈层壁
垒，跨界联名、在地文旅、手工研学
等体验形式层出不穷。

织锦汉服融合日常织锦汉服融合日常 新中式美学成潮流标杆新中式美学成潮流标杆

簪花民俗出圈簪花民俗出圈 沉浸式体验成出游刚需沉浸式体验成出游刚需

热潮反哺文化保护热潮反哺文化保护 非遗实现活态延续非遗实现活态延续

6 月 5 日，游客在京杭大运河沧州段沿线的南川楼
下观看祥鼓鸣凤舞蹈演出。

河北沧州是京杭大运河沿岸的重要节点城市，大运
河在沧州境内流经 8 个县（市、区），全长 216 公里。流淌
千年的河水，浸润沧州岁月，滋养一方百姓，沉淀下古楼
老街、杂技民俗等厚重的人文印记。

近年来，沧州市统筹做好保护、传承和利用，扎实推
进大运河文化带建设，加强生态修复保护和文化遗产保
护，促进文旅产业融合发展。从生态修复，到文脉活化，
再到以河兴业，古运河跳出旧时漕运定位，在沧州大地
上奔流出新的时代故事。 新华社发

近来，不少观众在观看电影《给阿嬷
的情书》、电视剧《主角》之后，或者翻开那
些有关潮汕“侨批”的史料，或者重温《主
角》里真切的文字。在这场“影视+图书”
的双向奔赴中，光影与书页之间搭建起一
座让故事生长的桥梁，也让出版业在数字
化浪潮中看到了原创内容恒久的价值。

《主角》销量达平时百倍

改编自陈彦同名小说的电视剧
《主角》于 5月 10日在央视一套黄金档首
播，腾讯视频同步播出，该剧的热播明显
推动了原著的热度攀升。

根据开卷监测数据，2026年，市面上
共有 14个不同版本的《主角》在售。从开
卷周销售数据来看，2026年第 19周（5月
4日至 10日）市面上所有版本《主角》的
合计销量开始大幅提升，是第 18周销量
的约 8 倍。到了第 20 周（5 月 11 日至
17 日），该书合计销量环比继续增加 4倍
多，达到第 18周销量的 37倍以上。

来自当当的统计数据表明，《主角》
原著图书搜索量从 5月 7日开始增加，当
日销量暴涨至平时的 30倍左右。5月 10
日以来，其销量是平时的 100倍左右，最
高峰时销量达到平时的 200倍。同时，当
当的数据也显示，《主角》原著图书销量
高的省份为陕西、广东、山东等；销量高
的城市为西安、北京、上海等。其中，陕
西、西安的销量几乎是第二名的两倍。

阿嬷带火“同款”书单

大银幕上，《给阿嬷的情书》以朴实
真挚的情感感动了无数观众。随着电影
热度的持续发酵，潮汕文化以及“侨批”
主题图书等备受追捧。

其中，描绘潮汕侨商“下南洋”奋斗
史的《平安批》，作为作家陈继明的深耕之
作，迅速进入更多读者的视野。当当相关
负责人表示，《平安批》从 5月 10日左右开
始，销量呈逐步增长趋势，是平时的 10至
20 倍。北京十月文艺出版社副总编辑

王淑红介绍，电影热映后，随着读者关注
度的不断提升，该书已加印了 3万册。

此外，《命运》《侨批记忆》《海外华
人：从落叶归根到追寻自我》等著作也受
到关注。多家媒体平台还纷纷推出了

“阿嬷同款”书单。

好作品写出朴素深厚情感

什么样的书能够在被影视作品“点
亮”后持续发光？什么样的故事能够经得
起读者与观众的反复打量？在全国政协
委员、北京十月文艺出版社原总编韩敬群
看来，真正的好作品能为人们的内心注进
一股沉静的力量。“我从来不会为了卖出
一本书而生硬、过度地用夸大其词的语言

‘包装’，而是实事求是地告诉读者，这本
书或许能打动他们的那一瞬间‘生长’于
何处。”对他而言，不论是小说还是影视改编，
文学的真正力量不在流量的一端，而在内心
深处——书籍不说话，但它在这里陪着你。

韩敬群认为，《给阿嬷的情书》和《主
角》的热映、热播，都有一个共同的内核：
人与人之间朴素而深厚的情感。“我想这
就是影视热播能真正带动图书销售的根
本原因。”而这一文化现象也更加印证了
他坚守多年的信念：出版的意义不只是
做生意，而是让文学真正成为温润人心
的精神力量。 （据《贵阳日报》）

“阿嬷同款”书单受追捧，《主角》原著成主角

6月 8日，影片《大圣崛起》出品方发布了约一分半
时长的预告片，以一段融入天津快板、西北三弦等艺术
形式，嵌入多地方言的热气腾腾召唤大圣“回山”场景宣
告了这部即将上映的动画电影主打看点：深耕传统西游
文化内核，融合前沿影视制作技术，以独具匠心的美学
风格、充满国潮风的叙事方式，传递“我就是我，我不被
定义”的价值表达。

这部影片 2015年 7月立项，中间经历多次颠覆性修
改，可谓十一年磨一剑。

《大圣崛起》总出品人、天空之城影业创始人路伟介
绍，影片将大圣的人物内核，从传统的“反叛者、守护
者”，升级为“觉醒者”，围绕“佛魔一念间”的命题展开故
事，以“硬币有两面，真相不止一个”的视角切入，塑造波
旬、阿末、毕方等全新角色阵营，将天地人的辩证关系、
道家无为与佛家禅意融入剧情，表达了反对被定义的核
心观点，探索了传统文化的创造性转化与创新性发展。

《西游记之大圣归来》《姜子牙》《长安三万里》《哪吒之
魔童降世》《哪吒之魔童闹海》……近年来，中国动画电影根
植博大精深的中华优秀传统文化，全方位、多角度从中华优
秀传统文化宝库中汲取灵感与养分，《大圣崛起》制作团队
在挖掘运用中华优秀传统文化方面更是下了一番功夫。

路伟说，影片融入上百件可考据的国宝级文化元
素，既有双林寺彩塑、三星堆面具、敦煌莫高窟《降魔变》
壁画、佛光寺空间美学等国宝的电影化创制，又运用了
传统灯具、服饰纹样、民乐民俗等美学细节，还嵌入川、
陕、豫、闽等多地方言，融合多种民间曲艺形态，让中华
文脉在片中可看、可感、可共情。

影片将于 7月 10日全国上映。 （据新华社）

《大圣崛起》发布预告片
悟空“觉醒者”新形象跃然而出

影片《大圣崛起》海报。

让文学成为温润人心的精神力量
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2026年中国电影市场的下半场
即将迎来高质量重磅内容。目前已
经定档的暑期档新片中，《四渡》和
《三国第一部：争洛阳》堪称“双雄”。

由徐展雄执导的《四渡》将于 6
月 26日上映。影片将再现红军长征
路上以少胜多、出奇制胜的经典战
例——四渡赤水，向长征胜利 90周
年致敬。

由追光动画出品、《长安三万
里》主创团队打造的《三国第一部：争
洛阳》定档 7月 10日。作为追光动画

“三国”系列开篇之作，《三国第一部：
争洛阳》将叙事焦点锁定三国鼎立格
局形成前的关键节点：东汉末年洛阳
权力之争。曹操、袁绍、何进、袁术、
吕布、刘备、关羽、张飞等一众家喻户
晓的风云人物悉数登场，揭开三国乱
世的史诗序幕。影片以动画形式全
新演绎经典，再现三国历史磅礴底
色，又以年轻化、可视化的表达，让三
国文化走近更多观众。

史诗战争片《澎湖海战》定档 7
月 25日，该片由郑保瑞执导，取材自
1683年康熙命施琅率军收复台湾的
关键一战。高分职场喜剧片《年会

不能停！》将在 8月 7日迎来续作
《年会不能停 2！》。该片由董润年
执导，张若昀、白客、大鹏、庄达菲
等主演。

爱情片历来是暑期档的常客。
改编自同名人气小说的爱情电影
《偷偷藏不住》将于 6月 12日上映。
该片由朱珞宁、周皓崎两位新人演
员挑大梁，为观众带来一场既真实
又细腻的银幕暗恋之旅。潮汕方言
电影《给阿嬷的情书》正在热映，另
一部发生在潮汕的爱情故事《爱是
愤怒》将于 6月 19日上映。影片由
王安宇、王玉雯两位高人气演员主
演，导演朴松日将广东揭阳的龙舟、
英歌舞、猪脚饭等岭南生活元素融
入其中。由王源、文淇主演的科幻
爱情片《我看见两朵一样的云》将于
6月 25日上映。

此外，多部大片已确认暑期档
上映，但还没官宣具体上映日期。
贾玲第三部自导自演作品《转念花
开》确认进军暑期档。此次贾玲再
度搭档张小斐，还请来杨紫、张译、
王骁等演员。影片取材于反传销的
真实案件，讲述贾玲饰演的家庭主
妇被警方招募，从最初的受害者到
协助警方破获大案的过程。

喜剧片《欢迎来龙餐馆》由文牧
野执导，沈腾、蒋奇明主演，故事围
绕一个在中东开中餐馆的厨师展
开。张艺谋担任监制的悬疑片《劝
生者》同样令人瞩目。影片由新人
导演陈舒凡执导，秦昊、闫妮、王迅、
黄明昊等主演，取材自数个真实案
件，风格冷峻犀利。

科 幻 电 影《群 星 闪 耀 时》由
黄渤、吴磊、高叶、孙阳等主演，讲述
三位航天员收到神秘信号后开启了
一段太空奇旅。此外，邢文雄自编
自导的喜剧电影《特立独行》“脑洞
大开”：白敬亭饰演的超人从月球回
到家乡，结果深陷人情困局。

（据《贵阳日报》）

战争史诗、青春爱情、动画巨制轮番登场

暑期档将迎来多轮观影热潮
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