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化 大 观
WEN HUA DA GUAN
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四季轮回，冬去春来。我们迎来二十四节气之首——立春。
正所谓天道运行，节气频更。五日为候，十日为旬。三十日为月，十二月

为年。一日一日，因循因循。1 月 26 日至 2 月 3 日“五九”已尽，2 月 4 日
（农历乙巳年腊月十七）又逢“立春”。东风解冻，蛰虫始振，鱼陟负冰，当斗柄
回寅、太阳行至黄经315 度，立春节气便踏着春信而来。

非遗技艺赋能潮玩、
水墨纹样点缀新品、东方
美学融入珠宝首饰……
近年来，一股承载中华
文脉的“国潮”火爆出圈，

人文元素正为消费注入新活力。
这种文化和经济的共生共荣，不仅
擦亮了中国品牌的全球名片，更
催生了消费领域的新模式、新服务、
新场景。

近期，记者在多地调研，探寻
文化基因嵌入产业的内在逻辑和

“国潮”消费热潮的流量密码。

春日开端 节气之首

立春，不仅是天文物候的
节点，更是融合天文智慧、农耕
文明与民俗风情于一体的文化
符号。其由来可追溯至上古农
耕时代，发展数千年，早已刻入
中国人的春日记忆。

立春的诞生，源于古人观
象授时的智慧。上古先民以农
为本，靠星象与物候定农时，最
初通过北斗七星斗柄旋转定节
气，斗柄指向寅位，便是立春之
始。至春秋时期，天文学家以
土圭测日影，精准划定节气节
点，《吕氏春秋》中已记载立春、
春分等 8 个核心节气，成为农
事指导的重要依据。

公元前 104 年，汉武帝时
期邓平、落下闳等人制定《太初历》，
将二十四节气正式纳入历法，
明确立春的天文位置。自此，
这个标志着春木之气始至的节
气，有了官方历法的正统地位，
《月令七十二候集解》释“立，建
始也”，正是对其“春之开端”身
份的精准界定。

自秦代起，立春成为孟春
之始，更一度是干支历的岁首，
地位堪比如今的春节，官方与
民间的迎春仪式也自此兴盛。

追溯至周代，立春便是重
要祀典，天子提前三日斋戒，立
春日亲率三公九卿至东郊迎

春，祭祀春神句芒，行籍田之
礼倡导农耕，浩浩荡荡的队伍
着青衣、唱春歌，尽显对春日
的敬畏。

汉代承袭周制，迎春仪式
更具规模，上至京师百官着青
服、立青幡，下至民间妇女戴春
胜、贴宜春，满城青色迎新春。

唐宋以降，官方礼俗更趋
丰富，唐代盛行“鞭春牛”习俗，
宋代则将其定为国家重要礼
仪，开封城内春牛成市，帝王赐
春盘予百官，春日雅趣与官方
礼制相融。

明清之时，迎春仪式走向
民间，北京东直门外的春场、
浙江杭州的仙林寺，皆是迎春
胜地，郡守率僚属抬春牛、演社
火，百姓争摸春牛祈福，官民同
庆，共迎春来。

千百年来，立春从天文历
法的节点，逐渐演变为全民参
与的民俗节日，催生出迎春、打
春、咬春等诸多趣味习俗。迎
春是立春节的核心，从古代帝
王的东郊祀典，到民间春官敲
锣打鼓走村串户报春，送春牛
图、唱迎春赞词，把春日的喜悦
送到家家户户；打春牛则寄寓
劝农耕作的美好期许，泥塑的
春牛被彩鞭打碎，众人争抢春
牛泥土，盼五谷丰登、六畜兴

旺；咬春则是舌尖上的迎春，晋
代的五辛盘，唐宋的春饼，明清
的萝卜与春卷，咬下一口春日
鲜蔬，便似留住了满园春光。
这些习俗，将古人对自然的敬
畏、丰收的期盼，化作生动的生
活仪式，代代相传。民国之后，
公历推行，立春褪去岁首身份，
回归节气本源，但刻在骨子里
的春日情怀从未消散。

从土圭测影的天文探索，
到官民同庆的迎春盛典，再到
融入日常的民俗，立春节气的
千年发展，是中国历法智慧的
缩影，更是农耕文明与民俗文
化的融合。中国人对春日的期
盼，对新生的向往，一如东风拂
过大地，岁岁年年，皆有新章。

如今，虽少了古时盛大的
迎春典礼，但北方的春饼卷
菜、南方的炸春卷，依旧是
立春日的标配，“春不减
衣”的养生智慧，“一年
之计在于春”的生活
哲思，仍在指引着
人们的生活。
（据《科普时报》）▲《春夏秋冬之春

燕剪柳》纪念邮票。（中国
集邮有限公司供图）

▶《立春》纪念
邮票。（中国集邮有
限公司供图）

走进义乌国际商贸城文具专
区，仿佛进入一个微型的“中国文化
万花筒”。水墨山水样式的信纸、印
有篆刻印章的书签、绘有宫廷纹样
的圆珠笔……吸引印尼客商杰马杜
驻足挑选：“它们不仅物美价廉，而
且造型很有中国特色，在我们那边
很受欢迎。”

“一天收获几十万的订单，微信
加了 20多个新客户。”浙江一家文具
公司门店负责人小吕笑着告诉记者，
外商专程跨国到此下单已是常态。

LABUBU“圈粉”海外市场、样式新
颖的陶瓷树成为国外装饰新选择……
从时尚美妆到科技产品，如今，越来
越多的中国产品和品牌凭借深厚的
文化底蕴与前沿的创新理念，在国
际市场掀起“中国风”。

近期，取自中国古代婚嫁习俗的
“十里红妆”灵感、源于非遗的“千角
灯”等承载东方美学的原创金属拼
接玩具，畅销100多个国家和地区。自
主品牌“拼酷”引领 3D 金属拼接创
意产品热潮，全球市占率已超九成。

东莞市微石文化科技有限公司
副总经理叶祖威说，公司 2025年出口
额同比增长 15%。“文化属性为产品

带来更强生命力，平
面金属片拼接后的立
体成品宛如工艺品，
为消费者带来美感和
成就感。”

“中国品牌在全
球供应链中品牌价值
持续提升。”中国广
告协会文创与 IP 专
委会秘书长徐超表
示 ，国 潮 品 牌 的 出
海，绝非简单的商品
售卖，而是文化自信
的蓬勃生长、科技创
新赋能产业的 有 力
体现和中国品牌国
际化的深度探索。

国货“潮品”全球走俏背后的流
量密码是什么？

文化底蕴塑造独特魅力，传递东
方智慧——

“中国品牌不只‘卖产品’，更可
以让消费者感受到东方文化、哲学和
智慧。”广东白云学院现代产业研究
院院长王先庆认为，中国文化本身所
蕴含的神秘性、哲思性与审美独特
性，正契合全球消费者对多元文明、
可持续生活与精神满足的深层需
求。就像购买中国彩妆可以体验“东
方妆韵”，选择山水内饰的中国汽车
是对中式空间美学的认同。

文化赋能+持续创新，提升消费
体验——

为满足国际市场多元化需求，中
国企业不断改进设计和工艺，提升产
业价值链。有的本土玩具企业借助
3D打印技术，将新品开发周期从 15
天压缩到 3天，实现了从规模领跑到
实力领先。

世界知识产权组织近期发布的
《2025年全球创新指数报告》显示，中国
在全球创新指数排名中首次跻身全球
前十。国潮商品的走红，不仅得益于成

熟高效的产业链供应链体系，更是中国
文化和创意加速走向世界的缩影。

“硬实力”铺就出海快车道——
2025 年，即便身处国际环境深

刻演变、世界经贸秩序遭遇重大挑
战的复杂局面，中国仍与 190多个国
家和地区进出口实现增长。中欧班
列、西部陆海新通道、港珠澳大桥的
繁忙景象，构成了中国品牌通往世
界的“血管”。

“国货‘潮品’火遍全球，体现的是
中国传统文化的影响力、彰显的是
外贸企业的创造力、依托的是中国
制造的硬实力。”海关总署副署长
王军说。

人文经济的蓬勃生长，需要文
化内核赋能、品牌载体支撑，更离不
开系统性机制创新的保驾护航。

近年来，我国出台《关于推动文
化高质量发展的若干经济政策》等
相关举措，浙江、广东等省份推出专
项方案，推动人文经济从短期热潮
转向可持续增长，为提振消费、扩大
内需注入持久动力，政策精准滴灌、
产业深度协同、场景多元拓展的长
效路径逐步清晰。

“机遇与挑战并存。”王先庆坦
言，当前人文经济发展仍面临多重挑
战：文化 IP同质化严重，文化资源挖
掘与产业转化衔接不畅……

对外经济贸易大学教授庄芮认
为，融合文化属性，本土企业应持续
加大研发投入，用新质生产力铸造品
牌实力，讲好技术背后的文化和品牌
故事，将“外贸成绩单”转化为持久的

“品牌资产”。
“越来越多承载中国文化和东方

美学的创新产品在全球流通。”王先
庆认为，积极推进中国产品“出海”，
加快构建更多具有全球影响力的品
牌矩阵，有望推动中国品牌在全球价
值链中从制造加工向高端文化创造
跃升。 （据新华社）

从“买商品”到“品文化”
更多中国品牌“圈粉”世界

顾客在泰国曼谷尚泰世界购物中心的泡泡玛特
门店选购商品。（资料图片）

由中央宣传部、文化和旅游部、国家广播
电视总局、中央广播电视总台、中国文联联合
主办的 2026年“我们的中国梦——文化进万
家”活动启动仪式暨慰问演出近日在湖北省
恩施土家族苗族自治州举办。

伴随着嘹亮的山歌，具有浓郁民族特色
的大型歌舞《浪漫宣恩欢迎您》拉开演出序
幕。民歌联唱、杂技表演、戏曲联唱等特色节
目轮番上演。

中国煤矿文工团、中国广播艺术团的文
化文艺小分队还分别走进恩施市、建始县进
行慰问文艺演出。

2026 年是中国共产党成立 105 周年和
“十五五”开局之年，今年“文化进万家”活动
紧紧围绕全面贯彻党的二十大和二十届历次
全会精神，深入学习实践习近平文化思想，推
动优质文化资源直达基层，动员和组织广大
文化文艺工作者，开展面向基层的文艺演出、
文艺培训、文化服务等，增强高品质、多样化
文化服务供给能力，鼓励和倡导群众自办文
化，开展乐于参与、便于参与的文化文艺活
动，让人民群众共享文化传承发展成果，凝聚
团结进取、奋发图强的强大精神力量。

记者了解到，今年活动将动员组织专业
文艺队伍深入村镇社区、学校军营、工矿企业
等演出节目、放映电影、送图书报刊，开展培
训、讲座、辅导等，把优质文化产品和服务送
到基层一线，重点向农村老年人、留守儿童和
城市新就业群体等倾斜。

此外，2026年“文化进万家”活动将鼓励
公共文化机构开展“自下而上、以需定供”的
互动式、菜单式文化服务，加强资源整合，精
准对接群众需求，推动国家级、省级国有文艺
院团优秀表演人才与县乡村基层文艺表演团
队结对，提供专业辅导、作品创作、队伍建设
等方面帮助。 （据新华社）

马年春节将至，非遗文创产品凭借独具一格的文化
魅力与深厚底蕴，成为节日消费市场的亮丽风景线。一
批融合传统非遗技艺与现代设计巧思的马年主题文创
佳作，既为新春佳节烘托出浓郁的民俗氛围，更以鲜活
的形式传承弘扬中华优秀传统文化，让非遗之美在年味
中绽放新光彩。

注浆、修坯、施釉……河北省曲阳陈氏定窑瓷业有
限公司的生产车间里，工人们正加紧赶制马年生肖摇摇
马订单。案台之上，一件件定窑摇摇马釉色温润如玉，
弧形底座设计可轻摇摆动，精巧灵动。器物一面刻有

“财”字，另一面驮着一个瓶子，象征“平安”，尽显巧思。
“为了让更多的人了解和喜爱非遗，我们不断融入

创意设计与当代审美，推动传统工艺与现代生活深度融
合。”据中国工艺美术大师、国家级非物质文化遗产代表
性项目定瓷烧制技艺代表性传承人庞永辉介绍，今年推
出的这款以生肖文化为灵感的马年文创产品，凭借精巧
的造型、深厚的文化底蕴，以及兼具艺术性与实用性的
设计，一经上市便深受消费者青睐。截至目前，产品已
售出千余件。

进入腊月，年味渐浓。在众多非遗文创产品中，马
的形象通过各种传统技艺被生动呈现出来。在河北省
衡水市武邑县，县级非物质文化遗产代表性项目张氏竹
艺扎刻技艺传承人张春晖精心推出扎香载韵马车、竹艺
扎刻仿古宫灯等马年主题扎刻文创产品，让传统竹艺邂
逅生肖年味。

张春晖表示，其作品恪守以竹为材、榫卯咬合、不施
一钉一胶的技艺精髓，将生肖文化与现代审美巧妙融
合。其中，扎香载韵马车以细腻竹条精心构筑，主框架
六根立柱通过榫卯结构精准咬合，既保证了整体结构的
严谨稳固，又尽显造型的轻盈灵动，与马年新春主题相
得益彰。目前，这批纯手工打造的马年主题扎刻文创作
品，定制订单已逾百件。

（据新华社）

马 年 非 遗 文 创
焕 新 传 统 年 味

手艺人巧用竹材制作的马年文创产品。

这是活动现场摆放的《跃马乾坤 八方来财》雕刻版
生肖主题邮票珍藏摆件。

近日，中国集邮有限公司在北京举办以“年货迎祥·
骏驰纳福”为主题的年货节暨生肖产品发布活动。活动
聚焦生肖文化与年货消费需求，发布《跃马乾坤 八方来财》
雕刻版生肖主题邮票珍藏摆件和《骏驰元宇》邮票珍藏册
等多款生肖文化年节礼品，邀请多位邮票设计师现场分
享设计理念，传播生肖文化。 新华社发

2026年“我们的中国梦
文化进万家”活动启动

（资料图片）

日前，《儿童青少年音乐剧系列教材》正式在京
发布。

人民音乐出版社总经理、党委副书记周群表示，音乐
剧作为综合艺术形式，是滋养少儿心灵、培养综合素养
的优质载体，这套教材的推出，正是出版社响应国家美育
政策、破解少儿音乐剧教育痛点的重要实践，未来将持
续推动优质艺术教育资源进校园、进基层。

中国歌剧研究会常务副会长兼秘书长宋晨指出，少儿
音乐剧教育是美育事业的重要组成部分，对传承中华优秀
传统文化、培育青少年审美能力具有重要意义。这套教材
的诞生，填补了行业优质教材的空白，为少儿音乐剧教育
规范化、系统化发展提供了有力支撑，期待教材能惠及
更多少年儿童。

本套教材主编之一、好好少年团艺术指导沈丹丹介绍，
这套教材共包含《轰隆隆·咔嚓嚓》《开学第一课》《垃圾
狂欢夜》《滥竽充数》《花木兰》《有一个声音》六册，涵盖
原创与经典改编曲目。教材编撰坚守三大核心原则：一
是专业性与科学性并重，由专家牵头，结合少儿身心发展
规律，构建循序渐进的教学体系，兼具理论指导与实操
性；二是趣味性与思想性融合，精选《花木兰》等经典曲目
并融入原创内容，以优美旋律和生动剧情传递正向价值
观、传播中华优秀传统文化；三是创新性与实用性兼顾，
配套音频、教学视频等数字化资源，提供详尽的教学设计，
实现“纸质+数字”立体化出版。

（据中国新闻网）

《儿童青少年音乐剧系列教材》首发
涵盖原创与经典改编曲目


